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Bez maksas

Kvalitates latina
ne tikai janotur, bet
jace] vel augstak

T/c “Origo” direktors
Aleksandrs Nemirovskis

Ieksejas vides uzlabosana, uzsta-
dot papildu gaisa dzesésanas ie-
kartas, konkurétspéjas paaugsti-
nasana, ka ari esoso produkcijas
un pakalpojumu koncepciju uzla-
bosana un jaunu jeviesana — tie ir
galvenie t/c “Origo” darba uzde-

vumi $aja vasara.

Saja vasara, kas atnakusi agri un
ir ipasi saulaina, tirdzniecibas cen-
tram liela uzmaniba javelta iekséjas
vides uzlabo$anai. Ir jagada, lai tel-
pas, kur vienlaikus uzturas tiksto-
S$iem cilvéku, gaiss butu patikami
véss un atsvaidzinoss. Par to ripé-
joties, A majas stikla jumts ir par-
klats ar tonéjoso plévi, kas nedaudz

mazina saules ietekmi. Patikami, ka
daudzi veikali veic remontdarbus
un gada ari par papildu gaisa atdze-
séanas iekartu uzstadisanu. Ceru,
ka $im labajam paraugam sekos ari
paréjie. Labs ieksgjais klimats un
patikams vésums svelmainaja vasara
ir loti nozimigs faktors gan veiksmi-
gam darbam, gan pircéju piesaistei.

Ka otra svarigaka darba sadala ja-
min tirdzniecibas centra konkurétspé-
jas paaugstina$ana. Ar marketinga un
reklamas pasakumiem, ka ari ar labu
un kvalitativu darbu mums jarada, ka
“Origo” ir laba vieta tiklab iepirku-
miem, ka atputai. Tadé] ari turpmak
més atbalstisim dazadu atputas, iz-
klaides un kulttiras pasakumus. Labu
pieméru tam netrikst, lai minam
ilggadéjo sadarbibu ar Starptautiska
baleta festivala organizatoriem — ik
pavasari festivals sakas tiesi “Origo’—,
ari folkloras festivalu, dazadas izstades
u.tml. Tadéjadi més saviem apmeklé-
tajiem varam piedavat loti kvalitativu
un daudzpusigu atpitu.

Tre$ais galvenais darba uzde-
vums ir t/c “Origo” eso$o precu un
pakalpojumu  koncepciju izvérte-
$ana, neveiksmigako atsijaSana un
jaunu ievie$ana. Més jau tagad esam
célusi savu kvalitati ta, ka nomnieki
sivi konkuré par vietu t/c “Origo”.
Si kvalitates latipa ir ne tikai janotur,
bet jace] vél augstak, un tas ir darbs,
kas darams mums visiem kopa.

Lai izdodas!

Orienteties palidzes krasas

T/c “Origo” turpina darbu pie
ieksejas komunikacijas stratégijas
attisti$anas un jeviesanas. Tas nozi-
mé, ka apmeklétajiem klas vieglak
orientéties milzigaja tirdzniecibas
centra, ka ari ta atseviskas dalas
laus uztvert ka vienotu veselumu.

T/c “Origo” direktors Aleksandrs
Nemirovskis atzist, ka dala apmeklé-
taju joprojam neuztver apjomigo, it
ka no dalam sastavoso éku ka vieno-
tu tirdzniecibas centru: “Daudzi, kas
izmanto dzelzcela staciju, apmeklé
tikai Pasazieru zales tuvuma esoSos
veikalus. Tapat ka ir otra dala pircé-
ju, kas izmanto tikai A majas veikalus
un, iespéjams, Isti nemaz nezina, ka
cita centra sparna atrodas virkne citu
veikalu. Lai $o situaciju novérstu un
palidzétu cilvékiem orientéties visa
plasaja centra piedavajuma, esam at-
tistijusi eso$o iekséjas komunikacijas
stratégiju, par ko apmeklétaji varés
parliecinaties jau $ovasar centra in-
formacijas stendos.”

Uzlabota koncepcija paredz po-
pularizét “Origo” ka vienotu tirdz-
niecibas centru, kura atrodas divas

Ir uzlabota iekséjas komunikacijas stratégija,

kas “Origo” paredz popularizét ka plasu

tirdzniecibas centru ar divim zonam — zilo un zalo.

Ta nomainis lidz$ingjo A un B majas koncepciju

zonas — zala un zila. Sada struktara
nomainis lidz$inéjo A un B ékas kon-
cepciju. Ideju paredzéts vizualizét ar
kosiem un pardomatiem lielformata
sienas reklamas banneriem. Tie uz-
skatami informés apmeklétajus par
visaim iespéjam, ko piedava zila un
attiecigi zala zona, turklat tas notiks
ta, lai viniem biitu saisto$i pariet no
vienas zonas otrd. Banneri tiks iz-
vietoti gan pie izejam no peroniem

stacija, gan ari daudzviet tirdznieci-
bas centra — §i pardomata stratégija
palidzés apmeklétajam uztvert visu
milzigo éku ka vienotu veselumu,
bet tirdzniecibas vietam sazina ar
pircgjiem klas vienkarsaka.

“Bitiski, ka cilvéku prati vairs
netiks mulsinati ar grati saprotama-
jam A un B majam, bet par orientie-
ri klas vienkarsi uztveramas krasas,”
parliecinats ir A. Nemirovskis.

Darbiniekiem bus velosipedu novietne

Gadajot par ritepbraucéju eérti-
bam, jau $ovasar t/c “Origo” dar-
binieku vajadzibam tiks ierikota
jauna velosipédu novietne.

T/c “Origo” atrodas pasa pilsétas
centrd, un daudziem darbiniekiem
ir értak uz Sejieni noklat ar kajam

vai velosipédu. To apzinoties, tirdz-
niecibas centrs Sovasar izbavé jaunu
velosipédu novietni.

“Origo” direktors Aleksandrs
Nemirovskis skaidro, ka tirdznie-
cibas centra darbinieku velosipédu
novietnei piemérotaka vieta tiek iz-
raudzita, konsultéjoties ar apsardzes

darbiniekiem, ka ari gadajot, lai ta
batu funkcionala un érta. Darbs pie
velosipédu novietnes izbaves jau ir
saktes. Lai gan pagaidam vél nav pre-
cizi zinams, cik divritenus taja varés
novietot, viens ir skaidrs — jau Sova-
sar “Origo” velobraucgjiem par rite-
na novietosanu galva nebis jalauza.

Ka vértejat
e Ppavasara sezonu?

Sekmiga kampana
palielina apgrozijumu

Veiksmigi uzsakta pavasara precu
reklamas kampana t/c “Origo” ap-
grozijumu pavasari palielinaja par
vairak neka 700 tikstosiem latu.

T/c“Origo” direktors Aleksandrs
Nemirovskis atceras, ka aizkavéju-
sies ziema drizak vilinaja pircéjus
iegadaties ko siltu, nevis pavasarigu.
Tacu veiksmigi izvéléta marketinga
stratégija, kas paredzéja agri uzsake
pavasara precu reklamas kampanu,
tirdzniecibas centram Sopavasar lava
stradat sekmigak neka pérn.

“Origo” pavasara kampana sakas
apméram divas nedélas agrak neka
citiem tirdzniecibas centriem, ta
bija kosa un saulaina — tatad pircé-
jus uzrundja tie$i ar tam lietam, péc
kuram vini bija tik Joti noilgojusies.
Un tas deva rezultatus — $ogad laika
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posma no 19. marta lidz 30. aprilim
“Origo” apgrozijums bija 7 miljoni
317 tukstosi 478 lati, t.i., par 702
706 latiem lielaks neka pérn attieci-
gaja laika posma.

Tiesa, Saja pasa laika posma
centra apmeklétaju skaits — 6 456
405 — bija gandriz par 500 tiksto-
$iem mazaks neka pérn. Tas saistams
galvenokart ar to, ka Sopavasar iekri-
ta neparasti garas brivdienas.

Neraugoties uz apmeklétiju
skaita sarukumu, tirdzniecibas cen-
tra apgrozijums aug un apmeklétaju
pirkumi klast vértigaki. Sobrid vi-
déja pirkuma cena ir 3,26 lati.

Tadé] A. Nemirovskis secina —
lai pirkumi ari turpmak biitu tikpat
vértigi un vél vértigaki, bet apmek-
letaju — vél vairak, “Origo” ir jaklast
vél pievilcigakam.
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“Origo” jauns Marketinga padomes sastavs

Kop$ pavasara t/c “Origo” Marke-
tinga padome darbojas jauna sa-
stava. Padome ietilpst sesi atziti un
kompetenti marketinga specialisti.
Ikviens no viniem parstav konkrétu
preCu grupu un ar saviem ierosina-
jumiem aizstav nomnieku intereses
kopégjos tirdzniecibas centra mar-
ketinga un reklamas pasakumos.

Kandidatus Marketinga pado-
mei no sava vidus izvirza tirdznieci-
bas centra nomnieki. Galvenas pra-

sibas — pieredze, izpratne par tirgu,
zinadanas un vélme aizstavét savu
nozari kopégjas tirdzniecibas centra
aktdivitates. “Ir gadats, lai Marke-
tinga padomi veidotu specialisti,
kas parstav visas precu grupas — ap-
gérbus édinasanu, sporta preces un
tamlidzigi. Tie ir atsevi$ku nomnie-
ku marketinga specialisti, kas teica-
mi orientéjas konkrétas precu gru-
pas tirgl un vislabak spéj aizstavét
kopéjas nozares intereses, lemjot par
jaunajam centra aktivitatém marke-

tinga joma,” skaidro t/c “Origo” di-
rektors Aleksandrs Nemirovskis.
Vins$ atzist, ka pasreiz padomé
ir ievéléti augstakas klases specialisti
ar daudzu gadu pieredzi un plasam
zinaSanam. “Tikai ar pieprasijumu
péc Siem specialistiem un aiznem-
tibu, kas rodas lielas slodzes dél,
varu skaidrot faktu, ka vélésanas no
seSiem kandidatiem klatiené varé-
ja piedalities tikai divi. Tomér més
varam but gandarit, ka padomé
ievéléti patiesam teicami specialisti

un no viniem sagaidam atbilstosas
kvalitates darbu t/c “Origo” kopéjo
interesu istenosana.”

Tradicionali Marketinga pado-
me sanik pirms katras kampanas,
lai uzklausitu specialistu vértéjumu
un viedokli par t/c administracijas
sagatavoto un izstradato konkrétas
reklamas kampanas radoso risinaju-
mu, ko piedava t/c rado$a agentira
“Staris”, ka ari mediju piedavajumu
no mediju agentiras “PHD Latvia”.
Tadu tirdzniecibas centrs no jaunas

padomes locekliem sagaida, ka vini
ne tikai piedalisies visas sanaksmeés,
lai izvértétu jau sagatavotas marke-
tinga aktivitates, bet ari pasi naks
ar savam idejam. Turklat viniem ir
japauz ne tikai sava veikala vélmes,
bet jaizzina ari citu attiecigas nozares
nomnieku viedoklis un intereses un
padomé tas ari jaaizstav. “Marketinga
padome ir teicams lidzeklis, ar kura
palidzibu nomnieki var paust savu
gribu, un més palaujamies, ka vini to
ari izmantos,” ta A. Nemirovskis.

atpiitas vieta

Dzives moto

Dace
Pétersone,

“Sportland”

Izglitiba bakalaura grads filozofija
Valasprieks | tautiskas dejas, brivdabas
peldésana, gramatas
Kaitina neesmu viegli aizkaitinama
Atkariba mani milotie cilveki
Nekad nekad nesaku “nekad”. Cen-
nedaritu $os nedarit pari cilvekiem
Labaka gulta

Sappu zeme | demokratiska Latvija ar
nekorumpétu valdibu

Citiem neuzbiazos ar savim dzives

iesaku gudribam. Katram sava

taisniba

doma, Dace, doma!

Marketinga | vélos dot padomus tirdznie-
padomes cibas centra marketinga stra-
uzdevumi tégijas un mérku realizacijas

formu izvélé, balstoties uz
savu profesionalo un perso-

nisko pieredzi un izpratni par

lietam.

Jurijs Kolkins,
“Stylebeat”

Martins Stakis,

“Narvesen”

Helsinku biznesa skola; LU, sociilo

augstaka
zinatnu bakalaura grads

futbols, sléposana motocikli

neuzskatu sevi par idealu, tapéc
censos mazak uzvilkties

darbs

atbilde nav atrasta

bezjédzigas un ilgas sarunas

viss pasauligais man nav svess

nenésatu viriesu rokassominu

Jarmala gulamistaba

Latvija péc 20-30 gadiem Paradize

nemt pauzes darba un ari netaupit naudu labai mazikai

atputa

izdarit labak!
ar to vél jatiek skaidriba

dzivot, milét un nemirt — vien tris lietas

“Origo” patie$am ir interesanta un
pircéjiem loti vajadziga tirdzniecibas
vieta ar vésturiski specifisku izvietoju-
mu. Spilgta, savdabiga, neparasta, bet
dazadiba vienota. Marketingam tas

ir patiess izaicinajums, kura es vélos

bt klat!

Agnese Uzulnika, |
“Zapping )
Milano” i

LU, vadibzinibas bakalaurs/starp-
tautiskas attiecibas

celosana
meli

saldumi

to, ko nav iespé&jams izdarit
jebkura valsti pie jiras vai okeana
Jaunzélande

biezak celot, jo tas rosina plasaka
skatijuma domat un saprast, cik
daudz lietu dzivé var bat dazadas

ja ko uzsac, izdari lidz galam

Domaju, ka no manas puses liela-
ka atdeve tiks idejam un darbiem,
kas saistiti ar jaunie$iem. Mégina-
$u palidzét un realizét visa veida
aktivitates, kas vél vairak uzrunatu
un veicinatu informacijas apmainu
par t/c “Origo” marketinga pieda-

Iveta Rava,
“Cropp Town”

augstaka juridiska
teniss, maksla
stulbums visas ta izpausmés

daildarznieciba

nelietderigi izskiestu laiku

tada, kur var aktivi atpasties un
gut ko jaunu

visur tur, kur esmu

bt atvértiem, jebkuru situaciju
tvert no pozitivas puses

vadities péc principa “take it easy”

2007. gada visus projektus
istenot ar kreativu pieeju, bit ga-
taviem riskam, netradicionaliem
risindjumiem marketinga, vairak
iesaistit veikalu vaditajus, uzlabot
ar viniem koordinaciju.

Aleksandrs
Timohins,
“Il Patio”

LU Sve$valodu fakultite, vicu
filologija
sports

nepunktualitate

nav

nekad nesaki “nekad”
pludmale
Brazilija

restoranus “TGI Friday’s”, “Il
Patio” un “Planeta Sushi”

nav

ar to vél jatiek skaidriba

k

vajumiem jaunie$u vida.

J

“Lel

Patikams, neuzbazigs interjers, pie-
nemamas cenas, labi parskatams
piedavajums un atsaucigas darbi-
nieces — ta isuma var raksturot vei-
kalu “Lelija”, kas atrodas t/c “Ori-
go” otraja stava. Tela veidosanas
specialiste jeb imidZmeikere Patri-
cija Kraukle atzinigi novérté viegli
parskatimo un vienkarSo veikala
iekartojumu — parredzami nodaliti
sieviesu un virieSu apgérbu sektori,
apgerbi sakartoti péc krasam un ie-
spéjam tos kombinét.

Erti, ka sieviesu kostimu nodala
valda pilniga demokratija: var kom-
binét Zaketi, svarkus vai bikses — lie-
lakas variacijas iespéjas iedrosina
pircéju pasam veidot sev vispiemé-
rotako komplektu. Virie$u krekli un
kaklasaites ir izkartotas gaumigos un
modernos stendos, dazas kaklasaites
ir pieliktas pie piemérotas Zaketes,
kas noteikti iedrosina tos viriesus,
kam kaklasaites izraudzisanas (un
vél jo vairak tas sasie$ana) sagada
gratibas, — ir parliecinata stiliste.

Interjera nelielu neizpratni radi-
ja lielas, spilgti sarkanas sirdis, kas
veikala bija redzamas it visur — uz
sienam, pie kases un pielaikosanas
kabinés. Izradas, tas veikala “aizke-

— Origo darbinieku avize

ijJa”’ — klasika, kas nenoveco

Stilistei Patricijai Krauklei (pa kreisi) par “Lelijas” iekartojumu netriikst nedz
atzinigu vardu, nedz ari lieti$ku ierosinajumu

rusas” kop$ Valentina dienas, tatu
nu tika zigli novaktas.

Veikala darbiniecém nav vienadu
darba térpu, jo paslaik neka pieméro-
ta veikala sortimenta nav. Pardevéjam
gan visi apgérbi ir iegadati tepat “Leli-
j@’, un vinas pasas ari veido savu stilu.
Pardevéju iniciativa bitu vértéjama
pozitivi, tomér kopuma situacija lie-
cina par darba devéja neieinteresétibu
veikala koptéla veidosana.

Veikala darbinieces nav “zalas”
meitenites, kas noteikti ir pozitiva
iezime klasiska stila apgérbu veika-

lam, jo pircéjam ir daudz vieglak
uzticéties pieredzéjusai pardevéjai,
skaidro Patricija.

Kopéjais veikala téls ir apmieri-
noss, tacu nedaudz pietrikst indivi-
dualitates, “odzinas”, ar ko Sis vei-
kals varétu izcelties un aicinatu taja
iegriezties atkal. Pieméram, kases
zonu varétu iekartot tikpat klasiski
un acturigi ka paréjo zali — aizvake
zekes, jostinas un pargjos sikumus
kada cita vieta, kur tie nebatu tik
uzkritosi, iesaka téla veidosanas spe-
cialiste Patricija Kraukle.

Nomnieka viedoklis

“Riga Nike Outlet Shop”
Parstavis Rainers Tops

“Origo” més esam tikai divus
ménesus, bet mums $kiet, ka pir-
cgji ir patikami parsteigti par jau-
no veikalu, kur pasaules vadoso
sporta razotaju preces pieejamas
par labam cenam — vismaz par 30
procentiem létak neka citur. “Ori-
go” ir Baltijas valstis pirmais tirdz-
niecibas centrs, kur atvérts “Nike
Outlet” veikals, tapéc vispirms ir
nepiecie$ams iepazistinat publiku

“Es ticu, ka “Origo” ir ista vieta, kur
mums jabat,” parliecinats ir “Riga Nike
Outlet Shop” parstavis Rainers Tops

ar sevi. Sobrid probléma ir salidzi-
nosi neliela cilvéku plasma tresaja
stava un apjauta, kur més atroda-
mies. Ta¢u més pie ta stradajam,
un driz vien lietas ieies pareizajas
sliedés. Es ticu, ka “Origo” ir ista
vieta, kur mums jabat!

Nemot véra loti izdevigo atrasa-
nas vietu, “Origo” ir labs potencials.
Blakus esosa dzelzcela stacija un ari
autoosta palielina cilvéku plasmu,
un tas rada pamatu, lai varétu do-
mat par pardosanas apjomu palieli-
nasanu. Ta ka Seit parvietojas daudz
cilvéku, ir parstavétas visas pircéju
grupas, ari ta, kas gatava maksat par
zimoliem. Negativais, manuprat, ir
tas, ka centram ir vairakas ékas un
sparni, tadé] reizém rodas gratibas
atrast isto veikalu.

“Sportland” mums nav tiess kon-
kurents, jo masu koncepcija paredz
piedavat modelus no iepriekséjas
sezonas, bet vini orientéjas uz jau-
nakajiem modeliem. Lidz ar to més
mérkéjam uz dazadam auditorijam,
un tas pat ir labi, ka “Origo” ir ari
“Sportland” veikals, jo lidz ar to cen-
trd apgrozas vairak cilvéku, kurus in-
teresé sporta preces. Ja jiis nesatrauc
tas, ka piedavajam pagajusas sezonas
aktualitates, — laipni lagti!
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“Rail Baltica’” sola atraku
un ertaku vilcienu satiksmi

Lidz ar vérieniga “Rail Baltica”
projekta istenosanu nakotné ieve-
rojami varétu palielinaties ari vil-
cienu pasazieru pliisma caur Rigu.

Vilciena izmantosanu daudz pie-
vilcigaku padaris iespéja, pieméram,
no Berlines vai Varfavas lidz Rigai
un otradi noklat bez parséfanis un
apméram divreiz isaka laika neka lidz
$im. Tas savukart Jaus dzelzcelam
konkurét gan ar aviosektoru, gan au-
tomasinu satiksmi, kas Sobrid ir pasi
popularakie satiksmes lidzekli nokla-
$anai Riga. Labi aprikots un stabils
transporta atzars veicinas arl valsts
ckonomisko izaugsmi un integraciju
Eiropa, laus Latvijai klat par pievil-
cigu galamérki un tranzita punkcu
starp Austrumiem un Rietumiem.
Domats tiek ari par lidostas “Riga”
piesaistiSanu dzelzcela satiksmei.

Esofais dzelzcela tikls Baltijas
valstis ir bavéts péc Krievijas stan-
dartiem, dzelzcela satiksme ir léna
un nav tehniski savietojama ar Po-
lijas un Vacijas dzelzcela tiklu. Vago-
nu ritenu platuma maina uz Lietu-
vas un Polijas robezas ilgst apméram
40 minites pasazieru vilcieniem un
130 mindtes precu vilcieniem. Atse-
viskos cela posmos vilciena atrums ir
tikai 40-60 km/stunda, bet maksi-
malais atcrums — 120 km/stunda. Lai

-0 ] |
Lidz ar vérieniga “Rail Baltica” projekta
isteno$anu nakotné, kas ar dzelzcelu
savienotu tris Baltijas valstis un Eiropu,
Rigas stacija ievérojami palielinatos
apmeklétaju skaits

to palielinatu vismaz lidz 160 km/
stunda, ir nepiecieSams izbavét celu
ar citu pagrieziena radiusu. Savukart,
lai ieviestu vilcienus ar daudz lielaku
atrumu, nepiecie$ams izmantot citas
tehnologijas, kuras buitu nesameérigi
dargas uz neliela potencialo pasaZie-
ru skaita fona Latvija.

Danu kompanijas “Cowi” péti-
juma par “Rail Baltica” attisti$anas
iespéjam piedavati varianti, kas pa-
redz uzlabot eso$o sliezu celu vai ari
izbavét gandriz pilniba jaunu, Saura-
ku, Eiropas standarta platuma sliezu
celu. Latvija drizak sliecas ilgtermina

izbavét jaunu dzelzcela trasi. Specia-
listi secindjusi, ka jebkura varianta
projekts ir ekonomiski dzivotspéjigs,
neraugoties uz izskanéjusam $aubam
par ta izdevigumu un Eiropas lidzek-
lu apjoma samazinajumu.

Projekta izmaksas Baltijas valstis
un Polija tiek léstas 3,93 miljardu
eiro apmérd. Latvijas valdiba lidz
2013. gadam “Rail Baltica” rezer-
véjusi 63,7 miljonus latu, projekes
kopuma Latvijai varétu izmaksat
aptuveni vienu miljardu latu.

“Rail Baltica” Eiropas koordina-
tors Pavels Telicka mingjis, ka starp-
tautiskas dzelzcela linijas bavdarbi
varétu sakties 2009. gada, bet pirmie
vilcieni saktu kursét 2015. gada. Vis-
pirms planots uzlabot infrastrukttiru
kravu parvadajumiem, péc tam attistit
atrgaitas pasazieru vilcienu satiksmi.

“Rail Baltica” projekta galvenie
mérki ir atjaunot Baltijas valstu tie-
$u saikni ar Eiropas dzelzcelu tiklu
un veicinat regionalo integraciju,
savienojot Tallinu, Rigu, Kaunu,
Var$avu, Berlini.

Neatkarigi no “Rail Baltica” Lietu-
va jau sakusi bavét Eiropas standarta
sliezu celu no Polijas robezas lidz Kau-
nai, bet Igaunija ieceréjusi rekonstruét
savienojumu starp Tallinu un Valgu,
kas paver iespéju ar vilcienu satiksmi
savienot ari Tallinu un Rigu.

Reklamai

jauni monitori

Jau sovasar tirdzniecibas centra
“Origo” nomnieki, ka ari ikviens
cits interesents savu reklimu varés
translét uz jauniem LCD monito-
riem, kas izvietoti visa centra te-
ritorija.

“Origo” marketinga menedZere
Liene Karpova informé, ka jau tu-
vakaja laika tirdzniecibas centra tiks
izvietoti 27 jauni LCD monitori.
Tie atrodas galvenajas apmeklétaju
plasmas un pulcésanas vietas un ir
efektivi precu reklamai. “Esam no-
mainijusi lidz8ingjo monitoru apkal-
potajfirmu un no saviem jaunajiem
partneriem sagaidam lielaku atsauci-
bu un labaku darba kvalitati, neka to
spéja nodrosinac iepriekséjais uzné-
mums,” skaidro L. Karpova.

Reklamas rulliSus var pieteike
ka t/c “Origo” nomnieki, kuri vélas
reklamét savu veikalu vai konkré-
tas preces, ta arl ikviens cits intere-
sents — nomniekiem gan pakalpo-
juma cena bis zemaka. Tiklidz visi
monitori bas uzstaditi, t/c “Origo”
nomnieki sapems informaciju ar
ipafo piedavajumu reklimas izvie-
tosanai LCD monitoros.

Tapat monitoros tiks transléta
“Origo” kampanu reklama un infor-
macija, kas aktuala centram kopuma.

Liene Karpova uzsver, ka mo-
nitoros transléta reklama ir efektivs

Jaunie LCD monitori izvietoti
galvenajas apmeklétaju plismas un
pulcésanis vietas un ir efektivi pre¢u
reklamai. “Origo” nomniekiem ir
paredzétas atlaides

veids, ka pircéjus informét par tirdz-
niecibas vietas notiekosam akcijam.
Ipasi izdeviga $ida reklima ir akci-
zéto precu tirgotajiem, kam citviet
ir noteikd strikti reklamésanas iero-
bezojumi.

Zupu restorans “Tikai karotes” jau tagad atbalsta t/c “Origo” ieksgjo atlaizu sistému,
savéjiem piedavajot pusdienas ar 15% atlaidi. “Origo” izsaka ceribas, ka atlaides
piedavas ari citi centra édinasanas uzpémumi

“Origo” darbiniekiem
savas Ipasas atlaides

Tiek gatavots jaunais t/c “Origo”
nomnieku piedavatais ieksejo at-
laizu saraksts, kura ar savu pieda-
vajumu aicinats piedalities ikviens
tirdzniecibas centra nomnieks.

Jau otro gadu t/c “Origo” sekmigi
darbojas ieksgjo atlaizu sistéma, kas
centra darbiniekiem Jauj iegadaties
preces un pakalpojumus ar ipasiem
atvieglojumiem. Sobrid 5-20 pro-
centu lielas atlaides citiem t/c “Ori-
go” darbiniekiem piedava apméram
ceturtd dala jeb 50 nomnieku.

T/c “Origo” marketinga mene-
dzere Liene Karpova informé, ka ja-
lija bas pieejams jaunais ieksgjo atlai-

zu saraksts, kura ar savu piedavajumu
aicinats piedalities ikviens nomnieks:
“Ipasi ceram uz sabiedriskas édinasa-
nas uznémumiem, kas saviem “Ori-
go” kolégiem varétu izstradat kadus
specidlus  pusdienu  piedavajumus.
Meés, t/c “Origo” darbinieki, centra
pavadam garas stundas no agra rita
lidz vélam vakaram. Daudzi izmanto
iespéju visu nepiecieSamo tepat ari
iegadaties. Sada neliela, tatu patika-
ma gadiba citam par citu lauj domat,
ka mums rap ne tikai savs darbs, bet
arl kaiminu labsajata. Gatavojot jau-
no atlaizu piedavajumu, ceram, ka
tas klas vél garaks, bet rapés par save-
jiem — vél iecienitakas.”

Gatavojamies vasaras kampanai

No 9. jalija lidz 15. augustam t/c
“Origo” paredzéta vasaras sezo-
nas precu izpardosanas kampana,
kura aktivi aicinats piedalities ik-
viens nomnieks.

T/c “Origo” marketinga mene-
dzere Liena Karpova informé, ka

kampana bas plasi izzinota medijos
— divas nedélas Rigas centra vides
stendus rotas t/c “Origo” izpardo-
$anas reklamas kampanas dizaini un
aicinagjumu apmeklét t/c “Origo”
parraidis ari lielakas radiostacijas.
Protams, gan t/c “Origo” fasa-
des banneri, gan centra icksgjais

noforméjums informés un rosinas
apmeklétajus iepazit plaso pie-
davajumu klastu. Tade] aicinam
nomniekus gadat par atbilstosu
plasu un kvalitativu piedavajumu
izpardosanas kampanas laika, ka
ari aktivi piedalities reklamas pa-
sakumos.

“Origo!!
klientu
viedoklis

Rihards stridi “Hansabanki”,
bet Ilze ir studente, tirdzniecibas
centra “Origo” vini iepérkas, brau-
cot majas no darba, jo ikdiena biezi
izmanto vilcienu, kas palidz taupit
laiku. Ilzes iecienitakais “Origo”
veikals ir “Accessorize”, bet Rihar-
dam nav konkrétu iecienitu veikalu.
Pusdienlaika Rihards dazreiz iegrie-
7as restorana “Gan Bei”. Abi uzska-
ta, ka t/c “Origo” atrodas érta vieta
un $aja lielveikala atrodams viss ne-

piecieSamais.

Lai gan daudziem ir maldigs prieksstats, ka t/c “Origo” izvélas
ne tik bagati laudis un tie, kas ikdiena parvietojas ar sabiedris-
ko transportu, nav ipasi turigi, novérojumi liecina ko citu — t/c
“Origo” iepérkas loti dazadi cilveki, un dala no viniem ir labi
partikusi. Vini parvietojas ar vilcienu vai pilsétas transportu
tadel, lai taupitu to, kas musdienu lielaja steiga ir pats galve-

nais, — laiku.

Katrina, kvalitates vadibas spe-
cialiste, un Irina, biroja administra-
tore, tirdzniecibas centru apmeklé
katru dienu, jo ikdiena izmanto vil-
cienu un, ja sanak gaidit, tad dodas
pastaigd pa “Origo” veikaliem. Irinas
iecienitakie ir kosmétikas veikali, bet
Katrina visbiezak iegriezas “Drogas”,
“Zapping” un “PTA”. Irina péc dar-
ba biezi apmeklé restorinu “Gan
Bei”. Abas uzskata, ka “Origo” atro-
das érta vieta un tie$i tapéc ari ir tik
iecienits cilveku vida.
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Julija, “Mix FM” zinu redak-
tore, tirdzniecibas centra “Origo”
iegriezas divreiz nedéla, jo vinas
darba vieta atrodas netalu no sta-
cijas. Parasti vina iepérkas veikala
“Rimi”, ka ari iegadajas apgérbus
un apavus. Vinas iecienitakie ir
apavu veikali, pieméram, “Ches-
ter”, dazkart médz iegriezties arl
apgérbu veikalos. Biezi gadas ap-
meklér restoranu “Gan Bei” un
“Laimas” veikalu, jo Jalijai loti gar-
$o saldumi.

Origo darbinieku avize e
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Informacijas centrs
maina vietu

Vasara t/c “Origo” A maja (zala
zona) darbu sik moderns un érts
“Origo” informacijas centrs.

Informacijas centra galvenais
uzdevums ir bat érti pieejamam
visiem centra apmeklétijiem un
sniegt visas viniem nepieciesamas
zinas par dazadu veikalu un pakal-
pojumu sniedz&ju atra$anas vietu
centrd, uzklausit sidzibas un iero-
sinajumus. Informacijas centra ir
nopérkamas ari elektroniskas dava-
nu kartes.

Lémums par “Origo” informa-
cijas centra parvietosanu no Cen-
tralas dzelzcela stacijas Pasazieru za-
les uz centra A maju tika pienemts
jau 33 gada saikuma. So parmainu
galvenais iemesls — lidz$ingjo infor-
macijas centru daudzi apmeklétaji
uzskatija arl par stacijas izzinu bi-
roju, kur centas noskaidrot nepie-
ciesamo informaciju par vilcienu
pienaksanu un atie$anu. Lai ari sa-
kotnéji centrs bija moderns un dar-
biniekiem érts, situacija ir mainiju-
sies, un, vadoties péc pasreizéjiem
kritérijiem, tas bija novecojis un to
bija nepiecieams modernizét. To
izdevas panakt, informacijas centra
vajadzibam izbavéjot un iekartojot
jaunas telpas A majas 1. stava pie
eskalatora.

“Izpétot t/c “Origo” apmeklé-
taju plasmu un iespéjas, tika rasts
labakais risinajums informacijas

Vasara t/c “Origo” A maja (zala zona)
darbu sak moderns un érts informacijas
centrs, kas apmeklétajiem sniegs ne
tikai nepieciesamas uzzinas par centru,
bet ari piedavas iegadaties elektroniskas
davanu kartes

centra izvieto$anai. Turklat tas bas
moderns un funkcionals, kur t/c
apmeklétajiem un nomniekiem tiks
sniegta nepiecieSama informacija un
piedavats iegadaties elektroniskas
davanu kartes,” centra parcelsanos
uz A maju skaidro “Origo” marke-
tinga menedzere Liene Karpova.

Veikals “Meta” —
cetras reizes lielaks

7. junija apmeklétajiem durvis
véra paplasinatais apgérbu veikals
“Meta”, kas tagad kluvis cetras
reizes lielaks.

Sievieu un virieSu moderno
apgérbu veikals “Meta” tirdznieci-
bas centra “Origo” saka stradat jau
2002. gada. Gadu vélak, “Origo”
paplasinoties, ari “Meta” atvéra
vél vienu veikalu, lai savas pre-
ces piedavatu gan tiem pircéjiem,
kas apstaiga tikai dzelzcela stacijas
Pasazieru zales tuvuma izvietotos

veikalus, gan ari tiem, kas ielako-
jas centra otrd korpusa. Savukart
$ogad, reaggjot uz pircéju lielo in-
teresi, “Meta” savu veikalu A majas
(zala zona) otraja stava ir ievéroja-
mi paplasinajusi un kluvusi éetras
reizes lielaka.

“Meta” iemantojusi popularita-
ti apmeklétaju vida ar plasu precu
klastu ka sievietém, ta ari virieSiem
visdazadakajiem dzives gadijumiem,
pircéjiem tikams ir ari veikala pie-
davito precu kvalitates un cenas sa-
meérigums.

Darbu sak jauns
dzinsa apgéerbu veikals

Julija t/c’Origo” durvis ver jauns
dzinsa apgérbu veikals “X Jeans”,
kas apmeklétajiem piedavas ari
pasaulslaveno un iecienito zimolu
“Lee” un “Wrangler” produkciju.

“X Jeans” klasta ir daudzi zimo-
li, un modernus, aktualus dZinsa
apgérbus tas piedava gan virie$iem,
gan arl sievietém un bérniem, tur-
klat par sapratigu cenu. Jaunais vei-
kals izvietots A majas (zala zona) 2.
stava. Veikals strada pie ta, lai pir-
céjiem vienmér batu pieejami stiligi
un aktuali dzinsu modes apgérbi,
tas nozimé, ka ta kolekcijas maini-

— Origo darbinieku avize

sies pat biezak neka reizi sezona. Ta-
dél par “Origo” jaunpienacéju ipasi
varés priecaties tie, kam seko$ana
modes tendencém ir svariga dzives
stila iezime. Turklat “X Jeans” ne-
orientéjas uz Ipasi ekskluzivu un Joti
dargu zimolu tirdzniecibu, tadé] ta
preces biis tikamas ikvienam vidus-
meéra pircéjam.

“X Jeans” veikali jau ir izpelniju-
Sies klientu ievéribu un atzinibu. Ka
ipass kvalitates raditajs pieminams
fakts, ka firmas veikals Valmiera
konkursa “Latvijas labakais tirgo-
tajs 2006” uzvaréjis apgérbu veikalu

grupa.

liggadéejai menedzerei meitina

28. aprili pasaulé naca tirdznie-
cibas centra “Origo” ilggadéjas
marketinga menedzeres Unas Tu-
kisas meitina Keta. Badama tikai
ménesi veca, vipa jau pilna méra
demonstréja savu neatlaidigo rak-
sturu, bet mammai nacas micities
jaunas dzives lomas.

Una Tukisa intensivo darbu t/c
“Origo” partrauca gada sakuma, lai
sagatavotos mazulites piedzimsanai.
Un ta pienaca 28. aprila vakars, kad
pasauli ar skanigu kliedzienu pieskan-
dinaja Keta. “Vardu savai pirmdzim-
tajai domajam ilgi un rapigi— lai
nav tads, ka pasaucot atskatas desmit
meitenes, ir interesants un skanigs.
Bet vienu — isto — izvéléjamies jau
péc meitinas piedzimsanas. Mazuli-
te tris reizes noskaudijas, apstiprinot
masu izvéles pareizibu,” meitinas
varda izvéli atceras Una.

Pusotru ménesi péc nozimiga no-
tikuma Una stasta, ka gan vina pati,
gan arl meitina jatas labi un abas
pamazam iepazist pasauli, kas mami-

nai tagad skiet pavisam citada neka
ieprieks. “Maza nu jau ir apvélusies
un sak demonstrét savu raksturu. Jau
kops dzimsanas més ar meitinas téti
Andri uzeveram Ketu ki patstavigu
cilvéku, kuram mums ir japalidz iz-
augt un jaiemaca dzives gudribas.”
Bet raksturips... — ta Ketai netritk-
stot. “Tikai pusotru ménesi veca, bet
vina jau rada, kadu spitibu un neat-
laidibu no vecakiem mantojusi. Lai
ari, kopuma pemot, Keta péc sava
rakstura ir mieriga un nav skala, to-
mér vina spitigi cinas, ja vélas panak
karoto, un Sobrid to tie$am saistim
ar rakstura stingribu, nevis izlaisanu
no musu puses — tai bijis parak maz
laika. Pieméram, Ketai patik, ja, tu-
rot vinu uz rokam, es nevis sézu, bet
staigaju — td, lai maza var labi apskatit
apkartni, iepazit pasauli; vai arT mazu-
lite zina, tiesi kuru knupiti vina grib
un nepienem nevienu citu. Ta nu
més sakuma sava starpa sacentamies
neatlaidiba, bet, jateic, parspét Ketu
nav viegli,” stasta jauna mamina.
Saja laika mamma un vinas maza

Péc meitinas piedzim$anas Unai Tukisai
pasaule skiet pavisam citada neka ieprieks
meitina paris reizu apmekléjusas ar
“Origo”, ta¢u ne uz ilgu laiku. Kaut
ari Una neliedz savu padomu vai vie-
dokli, ja tads ir vajadzigs kolégiem
“Origo”, tacu par drizu atgrie$anos
tirdzniecibas centra vina vél nedo-
ma —Sobrid dzives galvena prioritate
ir meitina, un vinai tiek veltita visa
uzmaniba. “Es Ketinu nesteidzinu
izaugt atrak lielai. Gribu ilgak iz-
baudit tiesi bébisa vecuma burvibu,
bat blakus, kad mazina iepazist pa-
sauli, un katru dienu redzét, ka vina
atklaj un iemacas jaunas lietas — ka
izaug mazais cilvécins.”

Apséesta ar udenspipem

Tiesi ta par sevi saka zupu restora-
na “Tikai karotes” viesmile Baiba
Bergmane. Neticésiet — diena vina
adenspipi pipé tris stundas!

“Udenspipe man patika jau sen,
tapéc izdomaju to nopirke. Atce-
ros, ka toreiz vél speciali kraju tam
naudu. Pamazam mazpamazam un
ta iepatikas, ka nu jau pipéju katru
dienu, reizém pat pa tris stundam.”

Vislabak vinai patik kir$u, persi-
ku un piparmétru garsas, bet mango
un melones pie sirds neiet. Baiba
katru garsu raksturo tik koloriti, ka
nevil$us ienak prata doma — ista ek-
sperte! “Eksperte? Varbat,” vina do-

o
i
&

iy

1

Zupu restorana “Tikai karotes” ir ari sava
idenspipju eksperte — Baiba Bergmane

migi novelk un pamacosi piebilst, ka
visvairak apreibina piparmétras un
jasmins. Bet pozitivais ir tas, ka ciga-
retes Baiba nesméké. Nepatikot.

Sirds pieder dejai

Tur ir daudz skaistu meitenu, var
celot un ari nopelnit. Vai var iedo-
maties labaku hobiju ka “Sport-
land” pardevéjam Martinam Krau-
jinam, kuram dala sirds pieder deju
grupai “Dzirnas”?

Deju grupa “Dzirnas” — nu jau
vairakus gadus Latvija tas ir zimols.
Un So zimolu vistie$ak veido neviens
cits ka grupas dalibnieki, arT Martins
Kraujins. Kad vaicaju, ko nozimé bat
“Drzirnas”, 19 gadus vecais jaunietis,
daudz nedomajot, atbildéja, ka visu-
pirms tie ir regulari trenini un — lidz
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“Dejosana ir dala manas dzives, turklat ta lauj ari celot,” saka Martin$ Kraujins
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ar to — dzivesveids. “Sovs jau ir tikai
aisberga redzama dala,” vin$ piebilst.
“Dzirnas” Martin$ nonacis pirms trim
gadiem, bet pirms tam septinus gadus
apguvis sporta akrobatisko rokenrolu.

Martin$ smejas, ka dzekus deju
kolektivos nemot preti ar atplestam
rokim: “Meitenu tur ir ka biezs,
bet puiSu — maz. Ja, agrak ari man
ta bija zinama motivacija, bet nu
jau galvenais ir sevis maksliniecis-
ki pilnveidosana. Péc vidusskolas
domiju iet macities horeografiju,
tomér pardomdju — lai deja palick

labs hobijs.”

Adas
apstrade
priekam

Vinas valasprieks aizcelojis gan
uz Kinu, gan ASV. Ka ta? Pavi-
sam vienkar$i — Antra Jaunmaize,
“Cartini Jeans” pardevéja, izgata-
vo adas izstradajumus, kurus ie-
cienijusi taristi.

Apstradat adu Antrai iemacijusi
tante. Agrak jauniete gatavojusi tikai
sev, bet vélak sakusi nest darbinus uz
galerijam, kur tos iegadajas parsvara
taristi. Vinas darbi ir aizcelojusi uz
ASV, Australiju, Kinu. Antra darina
lielakoties adas makus, bet reizém
vina sasparojas un keras ar pie kas-
tiSu un rotaslietu gatavosanas.

“Vienam makam, ja kartigi stra-
da, aiziet letras, piecas stundas. Es
parasti interneta samekléju attélus,
uzkopéju uz adas un ar krasam izzi-
méju. Vai grati? Ja ir iedvesma, tad
visu var izdarit,” ta Antra. “Vienu
macinu varu taisit ari ménesi. Pats
galvenais, lai rezultats beigas pasai
patiktu,” vina uzsver. Nekads ienesi-
gais gan $is valasprieks nav, patiesiba
Antras darbi ir pat arkartigi 1éti — no
sesiem lidz desmit latiem.

Antras izgatavotie adas izstradajumi
aizcelojusi uz daudzam pasaules valstim
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