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Bezmaksas

Svarigi but
radosakiem

F

Aleksandrs Nemirovskis,
t/c “Origo” direktors

Jau vairak neka pusgadu mus ik
dienu “bombardé” aizvien jauni
pazinojumi par inflacijas tempiem,
par ekonomikas krizi un tamlidzi-
gam lietam. Tomeér, ja uzpémums
turpinas aktivi darboties, bus ra-
doss, centisies izcelties uz citu fona,
nevis bailés seédes, gaidot “pasaules
galu”, sareigita ekonomiska situa-
cija tam nebis bistama.

Dati par masu apgrozijumu
liecina, ka naudas plismas apjoms,
pretéji pre¢u apgrozijumam, nema-
zinas — cilvékiem nauda ir, un vini
to joprojam labprat téré, tiesa, vairs
ne tik neapdomigi ka ieprieks. Cil-
véki vairs nepérk nederigus niekus,
bet pricksroku dod kvalitativai pre-
cei, ko var uzskatit par ilgtermina
ieguldijumu.

Protams, $odien uzrunat klientu
ir sarezgitak neka nosacit bezripi-
gaja naudas téréSanas laika pirms
gada, tacu, ja $aja joma veicas, tas
liecina par uznémuma stabilitati un
spéju darboties ilgtermina. Bet tas
iespéjams, nevis péksni pazeminot
kvalitates latinu un pardodot létus
niekus, bet gan ievérojot augstus
standartus gan pre¢u sortimenta
un kvalitaté, gan ari pakalpojumu
snieg$ana.

Aicinu  ikvienu t/c  “Origo”
nomnieku vélreiz izanalizét savu
precu sortimentu, pardomat savus
$a briza darba kvalitates raditajus
un atceréties, ka pircéjs vélas, lai
vinu sagaida tiras, koptas telpas, lai
pardevgjs ir smaidigs un laipns, bet
preces — kvalitativas. Esiet radofi,
un viss izdosies!

Ta¢u musu dzivi veido ne tikai
darbs. Tadé] aicinu vasaru izmantot
arl atputai. Péc pilnvértigas atputas
vieglak naks jaunas idejas, bet, tas
realiz€jot, tirdzniecibas centra uzla-
bosies ka darbs, ta atmosféra.

“Origo” reklama sanem radio balvu

Jau otro gadu “European Hit
Radio” (EHR) organizé savu la-
bako reklamdevéju apbalvosanas
pasakumu “Zelta sekunde”. T/c
“Origo” radio reklama atzita par
labako tirdzniecibas uzpémumu
kategorija.

EHR sabiedrisko attiecibu spe-
cidliste Indra Eke skaidro, ka pa-
sakuma galvenais mérkis ir noteikt
labakos reklamas risinagjumus EHR
éterd, apbalvot labakos klientus un
sadarbibas partnerus, ka ari pateik-
ties reklamdevéjiem par veiksmigu
sadarbibu.

Labakie tika noteikti 23 dazadas
nominacijas. Lai vértéSanu padaritu
péc iespéjas objektvaku, véra tika
nemts ne tikai finansialais ieguldi-
jums, bet ari radiostacijas klausitaju
vértéjums. To jau no gada sakuma
klausitaji varéja izteikt radiostacijas
interneta majaslapa.

Apkopojot rezultatus, tika konsta-
téts, ka tirdzniecibas uznémumu kon-
kurencé par labako atzita t/c “Origo”

radio reklama, kas tad ari sanéma
“Zelta sekundes ‘07-08 titulu.

T/c “Origo” marketinga me-
nedzere Liene Karpova atzist, ka
$is ir viens no reklamas kvalitates
raditaju novértgjumiem. “Domajot
par tirdzniecibas centra reklamas
kampanam, mekléjam veidus un
komunikaciju kanalus, ar kuru pa-
lidzibu meés visprecizak sasniedzam
auditoriju. Fakes, ka negaidot esam
sanémusi ipasu balvu, turklat sa-
némusi to visai sivas konkurences
apstaklos un pateicoties klausitaju
balsojumam, liecina, ka t/c “Origo”
radio reklamas ieinteresé auditoriju
un to uzruna. Par sasniegto esam
gandariti un turpinasim stradat a,
lai masu reklamas tiktu pamanitas
arl turpmak,” L. Karpovas bals sa-
klausams neviltots prieks.

T/c “Origo” direktors Aleksandrs
Nemirovskis pateicas ne tikai
reklamas veidotajiem, bet ari tiem
nomniekiem, kas aktivi lidzdarbojas

ar saviem ierosinajumiem
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Vasaras precu izpardosana no 9.jalija lidz 15.augustam

-

’ Ka vértéjat pavasara sezonu?
o

Jarupejas par higienu
un partikas uzglabasanu

Vasara pastiprinati jadoma par
partikas precu uzglabasanas un
higiénas noteikumu ievérosanu.

Uzpnémumiem, kuru precu klasta
ir partika, un, protams, visiem uz-
némumiem, kuri sniedz édinasanas
pakalpojumus, vasaras perioda ipasa
uzmaniba javelta darba apstakliem.
“Aicinu sabiedriskas édinasanas uz-
némumus un partikas produktu tir-
gotajus karstaja laika pievérst ipasi
lielu uzmanibu higiénas normu un
produktu uzglabasanas temperatiiras
ievérosanai. Nemot véra nesenos ne-
patikamos atgadijumus dazos lielajos
partikas tirdzniecibas tiklos, katram

ieteicams parbaudit, vai visas nor-
mas tiek ievérotas — partikas drosiba
tacu ir viena no pamata normam,
ko ar pilnam tiesibam pieprasa pir-
cgjs, un mums ta ir janodrosina,”
uzsver A. Nemirovskis. Vienlaikus
vin$ aicina sabiedriskas édinasanas
uznémumus pariipéties par pircéju
uzmanibas piesaistiSanu ar ipasiem
piedavajumiem un akcijam. “Més
atrodamies pa$a pilsétas centra, un
daudziem $eit dzivojosiem un strada-
joSiem varétu biit érti pie mums pus-
dienot. Piedavajot Sodien tik aktualas
biznesa pusdienas, specialos dienas
édienus un tamlidzigus jaunumus,
klientu interese biis noturigaka.”

Pavasari palielinajusies
videja pirkuma vertiba

“Pavasari  tirdzniecibas  centra
“Origo” palielinajas vidéja pirkuma
vértiba, palielindjas naudas plasmas
apgrozijums, bet pirkumu skaits ir
nedaudz sarucis. Ceru, ka vasara tirdz-
niecibas centra darbinieki ne vien labi
atputisies, bet ari radis jaunus risina-
jumus savu pre¢u un pakalpojumu
kvalitates celsanai,” tirdzniecibas cen-
tra “Origo” direktors Aleksandrs Ne-
mirovskis ir noskanots optimistiski.

Analizéjot pavasara sezonas ra-
ditajus, A. Nemirovskis ka vienu no
batiskakajiem faktoriem min vidéja
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pirkuma vértibas palielinasanos. “Ap-
rili un maija @ sasniegusi 3,8 latus.
Zinot, ka “Origo” ir loti daudz siko
lietu tirgotavu — ir preses tirdznie-
cibas vietas, ir saldéjuma un atspir-
dzinoso dzérienu punkd un lidzigi
mazi veikalini, kuros cilvéks parasti
ari ieskrien pa celam uz vilcienu, lai
izdaritu nelielu pirkumu un steigtos
talak, — tas ir loti labs raditajs. Tacu
pirkumu skaits pavasari ir sarucis,
un tas ir jautdjums, par ko vajadzétu
aktivi padomat katram nomniekam,”
secina A. Nemirovskis.
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Zinojumus par draudiem
nedrikst atstat bez ieveribas

“Vairakkart ir sapemti draudi
par “Origo” un stacijas eka ie-
vietotam spragstvielam. Ne reizi
$ie pazinojumi nav apstiprina-
jusies, tacu ari turpmak, lai cik
skeptiski més justos, uz pazino-
jumiem par $ada un cita veida
draudiem ir jareage, evakugjo-
ties no eékam,” uzsver t/c “Ori-
go” direktors Aleksandrs Nemi-
rovskis.

Pédgja laika atskanéjusie viltus
draudi atseviskos nomniekos raisi-
jusi ne vien dusmas, bet ari netici-
bu lidzigu zvanu nopietnibai, tadé]
varétu bac ari tadi uznémumi, kas
nolémusi turpmak uz $adiem pazi-
nojumiem vairs nereagét. Tacu tada
riciba ir kategoriski nepielaujama.
Pat ja varbuitiba, ka draudi ir reali, ir
pavisam nieciga, kaut simtdala pro-
centa, uz tiem jareagg.

“Var skist, ka ir apgratinosi
slégt ciet veikalus, partrauke dar-
bu, iet ara no tirdzniecibas centra
un kaut kur nike, gaidot kameér
sapieri tirdzniecibas centra beigs
savu darbu, tacu, ja més to neda-
risim, sekas var but tragiskas. Més

nezinam, kura mirkli draudi var
izradities patiesi, un tad, ja uz tiem
nebisim reagéjusi, zaudéjumi —
tostarp cilvéku upuri — bas daudz
lielaki neka tie materialie zaudéju-
mi, kas rodas, uz bridi partraucot
tirdzniecibu,” uzsver A. Nemirov-
skis.

Ka pozitivo zinu anonimo vil-
tus draudétaju sakara A. Nemirov-
skis piemin to, ka visos gadijumos,
kad kads ir nolémis Jauni pajokot,
policijai ir izdevies zvanitdju aui
noskaidrot un ari sauke pie likuma
noteikeas atbildibas. Izmantojot
mausdienu tehnologijas, policijai ir
iespéjams identificét zvanitaju. Ka-
mér sapieri meklé neesoSo spragst-
vielu, policijai jau ir zinams numurs,
no kura zvanits, ka ari personas, kas
to darjusas.

“Tas, ka laundariem par saviem
jokiem var nakties dargi samaksat
— tostarp ar kriminalatbildibu —,
mums var dot ceribas, ka nakotné
$adu viltus signalu bas aizvien ma-
zak,” ta A. Nemirovskis.

9. maija tika sapemts kartéjais
zvans par spragstvielu t/c “Origo”.
Policija atri atklaja, ka zvans ir mal-

dinoss, bet divpadsmitgadigais pus-
audzis, kas $adi pajokojas, tika no-
skaidrots jau péc pusstundas. Valsts
policijas Preses un sabiedrisko attie-
cibu biroja prick$niece Ieva Reksna
informé, ka zvans par tirdzniecibas
centra ievietoto spridzekli tika sa-
nemts 9. maija pulksten 19.57 poli-
cijas dezuirdala pa talruni 02. Neka-
véjoties no tirdzniecibas centra un
dzelzcela stacijas tika evakuéti visi
cilveki. Tika apturéta ari vilcienu
satiksme.

Tacu jau aptuveni péc 30 mina-
tém policijas darbinieki noskaidro-
ja, ka zvanitajs ir 12 gadus vecs zéns,
bérnunama audzéknis. Ar savu mul-
kosanos vin$ bija radijis apméram
3000 latu lielus zaudéjumus. Zéns
turpmak paliks policijas redzesloka,
tiek ari risinats jautajums, ka ving
var atlidzinat savas mulkibas dé| ra-
ditos zaudéjumus.

Tacu fakes, ka vél maija polici-
ja Riga ir aizturéjusi personas, kuru
dzivesvieta atrastas spragstvielas,
tostarp trotils, ari turpmak liek bt
modriem, un, sanemot zinu par ie-
sp&jamo spridzekli, no €kas naksies
evakuéties.

Julija bus pabeigts darbs pie jau-
nas nomnieku apzinosanas sis-
témas arkartas gadijumos. Ta
paredz: ja t/c “Origo” radisies
bistama situacija, nomnieki par
draudiem tiks informéti ar iszinu
mobilaja telefona.

“Jauna informésanas sistéma pa-
redz, ka, sapemot informaciju par
apdraudéjumu — pieméram, par
ugunsgréku, tirdzniecibas centra ie-
vietotam spragstvielam vai cita vei-
da bistamibu, visiem nomniekiem
tiks centralizéti nositita Iszina ar
isu informaciju par pastavosajiem
draudiem un uzsakto evakuaciju.
Péc tam, kad risks biis novérsts,
nomnieki sanems nakamo Iszi-
nu ar pazipojumu par evakuicijas
partrauksanu un darba atsaksanu,”
skaidro t/c “Origo” direktors Alek-
sandrs Nemirovskis. Ja riska situa-
cija ieilgs, nomniekiem tiks nosatiti
arl starpzinojumi par tirdzniecibas
centra notickoso. “Tiesa gan, parasti
no briza, kad izskan pazinojums par
draudiem tirdzniecibas centra, lidz

bridim, kad ghts apstiprinajums,

Saks darboties jauna
nomnieku apzinosanas
sistema arkartas gadijumos

ka draudi likvidéti vai ari to nemaz
nav bijis, paiet 30 minates lidz divas
stundas. Tas nav Ipasi ilgs laiks, ta-
dél prognozéjam, ka starpzinojumi
varétu tike sadti tajos gadijumos, ja
briesmu draudi saglabajas krietni il-
gaku laiku,” ta A. Nemirovskis.

Sakara ar jaunas sistémas ie-
viesanu t/c “Origo” administracija
aicina visus nomniekus parbaudit,
val vini ir iesniegusi precizu infor-
maciju par atbildigo kontakeperso-
nu un kontakeealruni, uz kuru tiks
nosutits zinojums. Péc §i zinojuma
sanemsSanas kontaktpersona talak
informés visus savus darbiniekus
un vadibu par radudos situaciju.
“Var gadities, ka kadru mainibas
dél pie mums ir zinas par talruna
numuru un personu, kas patiesiba
uznémuma vairs nestrada. Tade] ir
svarigi katram uzpémumam vélreiz
parbaudit “Origo” administracijai
iesniegtos datus un parliecinaties,
ka cilvéks, pie kura atrodas mobi-
lais kontaketalrunis, patiesi strada
uzpémuma un spés atri reagét uz
pazinojumiem,” uzsver A. Nemi-
rovskis.

“Silvian Heach” gust pozitivu vertejumu

Klienti verte

“Silvian Heach” ir Italijas zi-
mols, kas ar 60 veikaliem Eiropa jau
iekarojis savu pircéju. Ta mérkaudi-
torija ir jaunietes un sievietes vecu-
ma no 16 lidz 35 gadiem, tatu ko
piemérotu un stiligu sev atradis gan
jaunakas, gan arl vecakas pircéjas.
Kops maija sakuma Baltija darbojas
pirmais “Silvian Heach” veikals, un
tas atrodas t/c “Origo” Brand Stock
stava — B majas tresaja stava.

Veikals pamata piedava ikdienas
apgérbus, turklat ne tikai jauniesiem
piemérotus — parstavéts ir ari klasis-
kais stils. Te ir kostimi, lietas, kas ne-
kad nezaudé aktualitad, ka, piemé-
ram, lina bikses, un $is lietas vienlidz
labi var but ka pédéjas, ta ieprieks-
pédéjas un pat pagajusa gada sezonas
kolekcijas preces. Atseviski ir izvie-
tots stends ar ta saucamajam luksusa
klases precém — tas gan ir dargakas,
tacu iepirkras tikai dazos eksempla-
ros un darinatas no augstakas klases
materialiem, tadé], iegadajoties ap-
gérbu no $i plaukea, pircéja var bat
droga, ka ieguvusi kvalitativu apgér-
bu, turklat ir praktiski neiespéjami,
ka gadisies sastapt pretimnacéju, kas
trpusies tadas pasas drébés ka vina.
Veikala tirgo ari aksesuarus.

Uzrunajot “Silvian Heach” sa-
staptos pircéjus, “Z-atskaite” pieda-
vaja viniem klat par ekspertiem, kas
vérté veikala iekartojumu, preces,
értibu un apkalposanas kvalitadi.

Ridziniece Dace Rancane Brand
Stock stava esot nokluvusi pirmo
reizi. “Silvian Heach” veikala vina
vispirms jau uzsvéra ta vizualo no-
forméjumu. “Te ir kosas krasas, kas
saista uzmanibu, veikals neskiet
liels, tacu telpas ir labi izmantotas,
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Aptaujatie klienti ir novértéjusi gan koso divaninu ar zurnalu galdinu,
gan ari augstpapéZu kurpes katra pielaikosanas kabiné — tagad, pielaikojot kleitu,
vairs nevajag celties pirkstgalos un méginat iztéloties, ka ta izskatisies kopa ar

augstpapézu kurpem

prece labi parskatama. Neka slikca
pateike nevaru. Varbut pardevéjam
varétu but zimites ar vardu — tas
lautu vinas acskirt. Varbat vipam
varétu but stiligas darba formas, bet
tas nav obligati,” spriez Dace.

“BEs nezinu, kura veél veikala
piclaikosanas kabiné batu noliktas
augstpapézu kurpes, tacu @ ir loti
laba ideja — ja sieviete ikdiena staiga
zemos apavos bez papéza, bet te pie-
laiko kleitu, tad viegli var saprast, ka
izskatisies $1 kleita kopa ar augstpa-
pézu kurpém, un sievietei vairs nav
jastav uz pirkstgaliem. Protams, tas
ir sikums, bet loti patikams, tapat it
labi, ka veikala piclaikosanas kabi-
nes aizkars sniedzas lidz zemei, ari
keblitis vairo értibas,” spriez Agne-
se Dédele un piebilst, ka plasa ir ar

apgérbu izvéle. Savukart vinas drau-
dzene Margarita Smiskova ka labako
§i veikala lietu nosauc érto kosi roza
divaninu, kas lieti noder kaju atpati-
nasanai, kamér draudzene laiko ap-
gérbus. “Te ir kur apsésties, ir Zurna-
li, ko palasit, turklat viss izkartots ta,
ka es te nevienu netraucéju un pircéji
netraucé mani — loti érti. Es noteikti
veikalam dodu vairakus plusus,” par-
liecinati noteic Margarita.

mnieka viedoklis

Evelina Ginzburga,
“Veselibas pasaule” marketinga
un reklamas menedzZere

Meés piedavajam sporta un diétis-
ko uzturu cilvékiem, kas nodarbojas
ar sportu un piekopj aktivu dzives-
veidu. Latvija kopuma ir pieci veika-
li — ¢etri Riga un viens Ventspili. No
tirdzniecibas centriem esam ne tikai
“Origo”, bet ari “Alfa” un “Galerija
Centrs”. Katra no tiem ir sava klien-
tira, bet kopuma mums visur klajas
labi. “Origo” misu klient lielakoties
ir jauni cilvéki, 3, skiet, ir galvena at-
$kiriba no citiem centriem. Mums ir
daudz pastavigo klientu, jo preces pa-
redzétas konkrétam cilvéku lokam —
tas nav ka “Narvesen”, kur cilveks iet
garam un kaut ko nopérk. Lidz ar to
atra$anas vietai nav tik lielas nozimes
— tie, kam interesé sporta uzturs, zina,
kura vieta “Origo” més atrodamies.

Tade] ari liela cilvéku plasma
“Origo” mis tesi neietekmé, tomér
es So fakeoru vértgju drizak pozitivi,
jo daudz cilvéku staiga garam un vini
vismaz zina, ka més te esam. Jateic, ka
pagaidam Latvija diezgan maz cilveé-
ku intereséjas par sporta uzturu, loti
maz cilvéku apmeklé sporta klubus.
Daudzi ari isti neizprot, ko nozimé
sporta uzturs. Tas nav domats tikai
tiem, kas trenaZieru zalé pumpeé mus-
kulus. Pedéja laika paradijusies dau-
dzi produkti sievietem, tostarp tadi,

@ domati tievéanai, dazadi vitami-

“Sporta uzturs atvieglo darbu un palidz
sasniegt rezultatus,” saka “Veselibas

» o1 . i
pasaule” marketinga un reklamas
menedzere Evelina Ginzburga

ni. Domaju, ka misu veikala katrs
var kaut ko atrast savai veselibai.

Konkurence $aja segmenta nav
loti liela, bet tomeér ta pastav. Tapéc
visu laiku jaattistas.

Nesen veicim remontu, un tagad
visi veikali ieturéti vienota stila. Lai
popularizétu veikalu, sadarbojamies
ar airétaju Jefimu Klementjevu, pie-
dalamies visos pasakumos, kas sais-
titi ar bodibildingu un fitnesu.

Sporta uzturs atvieglo darbu un
palidz sasniegt rezultatus. Tomér ja-
atceras, ka més nepiedavajam klien-
tiem iedzert vienu tabletiti un klac
skaistiem, né, més nevienu nemaldi-
nam — bez fiziskas slodzes rezultata
nebis. Un nav ari 3, ka péc treninu
partrauksanas viss parvérsas taukos.
Ja jis édat tomatus un tad partrau-
cat tos lietot, vai tad kaut kas notiek?
Neé! Tapat ir ari $aja gadijuma. /

Paldies kafejnicai “Sala”
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AKTUALI

Deja uzvar stacuas steigu

Sogad t/c “Origo” notika festivala atklasana un ipasa fotoizstade

Jau 13 gadus Starptautiskais Bal-
tijas baleta festivals priecé dejas
milétajus Latvija. Ari Sogad tas
savu dejas maratonu saka tradi-
cionali — ar atklaSanas ceremoniju
tirdzniecibas centra “Origo” un
dzelzcela stacijas starptautiskaja
pasazieru zalé, pulcjot simtiem
cilveku.

“Tas ir fantastiski, ka vienmér
loti steidziga, saspringta un nervo-

za dzelzcela stacijas vide, kur cilve-
ki nemitigi kaut kur skrien, péksni
sastingst un uz mirkli bauda deju.
Péksni nevienu vairs neinteresé stei-
ga, cilvéki dod iespéju sev atvilke
elpu, baudot ko fantastisku, un
man ir neaprakstams prieks, ka $is
burvibas tap$ana esam iesaistijusies
arT més — tirdzniecibas centrs “Ori-
go”, kas nu jau ir tradicionals baleta
festivala atbalstitajs un atklasanas
ceremonijas organizators,” par apri-

la nogalé un maija notikuso baleta
festlvalu stasta t/c “Origo” direkrtors
Aleksandrs Nemirovskis. Saja gada
“Origo” bija ne tikai tradicionala
festivala atklasanas vieta — maija no-
galé, festivalam noslédzoties, te bija
izvietota ari ta ipasa fotoizstade.

“Baleta festivals ta direktores,
horeografes un primabalerinas Li-
tas Beiris vadiba sniedz skatitajiem
iespéju iepazities ar pasaules baleta
zvaigznu un izcilako deju grupu
sniegumu. Festivals o gadu gaita
Kluvis par vienu no vérienigakajiem
dejas notikumiem ne vien Latvija,
bet ari visa Baltija, un més esam lep-
ni par stabilo sadarbibu, kaida mums
izveidojusies ar festivala organizato-
riem,” stasta A. Nemirovskis. Vins
gan atzist, ka $aja reizé festivala
atklasanu aptumsoja jauniesi, kas
anonimi pazinoja par stacija ievie-
totu spragstvielu, tadéjadi izpostot
jauko noskanojumu, kas allaz pa-
vada festivala atklaganu. “Vainigie
atri tika noskaidroti, dejas burviba
spéja nomierinat satrauktos pratus,
un, lai ari nepatikama incidenta ap-
tumsots, baleta festivala pasakums
tirdzniecibas centrad tomér notika,”
stasta A. Nemirovskis.

Folkloras festivals uznem apgriezienus

Sogad “Origo” folkfestivals svi-
néja piecu gadu jubileju. “Sis festi-
vals negaiditi kluvis par notikumu
ar starptautisku skanéjumu, to gai-
da visdazadako grupu cilveki, par
to sanemam lieliskas atsauksmes,
tam piesakas sponsori. Tas liecina,
ka pirms pieciem gadiem uzsakrais
pasakums ir publikai un ari pasiem
makslinickiem nepiecie$ams,” par-
liecinats ir t/c “Origo” direktors
A. Nemirovskis.

“Sis sakotnéji nelielais folkfesti-
vals, ko organizéjam sevis un musu
apmeklécaju prickam, ir uzpémis
jaunus apgriezienus. Tas, gluzi ka
mozaika, kas salikta pa gabalinam,
péksni ieglst jaunas aprises un
jaunu vérienu, un Sobrid aizvien
jauni sponsori pasi izrada vélmi to
atbalstit. Turklac pozitivas un sa-
jusminatas atsauksmes sanemu no
cilvékiem, kuri, ka gkita, ar folklo-
ru neaizraujas. Tas ir fantastiski, ka
esam spéjusi paradit to, cik dazada
un daudzkrasaina ir tautas dailra-
de, cik interesanta un daudzvei-
diga ta ir dazadam tautam un ari
dazadam vecuma grupam,” tirdz-
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Pirms pieciem gadiem uzsaktais “Origo” folkfestivals ir nepiecieams publikai un ari

pasiem maksliniekiem

niecibas centra “Origo” direktors
Aleksandrs  Nemirovskis neslépj
pricku.

Nemot véra sponsoru un po-
tencialo atbalstitaju apbrinojamo
interesi par festivalu, nakamaja gada
tas iegis vél plasaku skanéjumu.
A. Nemirovskis uzsver, ka kvalita-
tiva maksla ir vajadziga un tai nav

grati aizsniegties lidz skatitagju un
klausitaju sirdim.

“Zinot ipaso gaisotni, kas festivala
norises laika valdija pie “Origo”, esmu
parliecinats, ka tas spéja cilvekus darit
labakus un priecigakus. Man nav pie-
radijumu, bet ticu, ka festivala laika
noziedzibas limenis laukuma apkartné

butiski saruka,” ta A. Nemirovskis.

Speékaviri sajusminati par “Origo” laukumu

Maija sakuma “Origo” laukuma
risinajas “Hipolizings” Pasaules
Spékaviru komandu kausa Eiro-
pas posms (WSF Riga World Cup
2008). Spékaviri bija sajusminati
par plaso pasakuma apmeklétibu
un izteica ceribas, ka lidzigi sporta
pasakumi Seit notiks ari turpmak.

Spékaviru turnira piedalijas atlé-
ti no septinam valstim, kuri sacentas
spéka dazadas disciplinas. Skatitaji
varéja vérot $adam turniram tradi-
cionalo “Fermera pastaigu”, kur ie-
spéjami talu jaaiznes 450 kg smagi
bluki; “Herkulesa tvérienu”, kur ie-
spé&jami ilgi janotur ieslipi novietotas

divas automasinas — ar katru roku ja-
tur viena masina; stafeti, kur bija ja-
nes 360 kg smagi nési, javel milzigas
riepas un jaiztur vél daudzi citi par-
baudijumi. Bet, protams, viena no
iespaidigakajam disciplinam bija 7,5
tonnas smagas automasinas “Volvo”
vilk$ana 20 metru distancé.

NVS un Baltijas Spékaviru fe-
deracijas prezidents, spékavirs Vla-
dislavs Redkins atzist, ka $aja reizé
turniram  bija izraudzita lieliska
norises vieta. Ta pulcgja simtiem in-
teresentu, sportistiem radas atbals-
titdji, un skatitaji bija sajusminati.
“Ir gruti iedomaties vél labaku vietu
$adu plasu, vizuali interesantu un

aizraujo$u pasakumu organizésanai.
Tadé| ir uzsaktas sarunas par tala-
ko sadarbibu, kas lautu laukumu
izmantot interesanti un sportiski,”
stasta V. Redkins. Ving atklaj, ka ir
uzsaktas sarunas par vél viena speé-
kaviru pasakuma organizéSanu pie
“Origo” vél Sovasar, tatu pagaidam
par to neko konkrétu nav iespéjams
pateikt — pasakums kalendara nebi-
ja ieplanots, un $obrid ta norise liela
méra ir atkariga no ta, cik sekmiga
bas sponsoru piesaiste.

Tacu jau tagad ir drosi zinams,
ka ari nakamaja gada Pasaules Spé-
kaviru komandu kausa Eiropas
posms risinasies tie$i pie “Origo”.
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Satikties pie “Origo”
pulkstena ir moderni

“Var jau but, ka tikties pie Lai-
mas pulkstepa ir tradicionalak
vai romantiskak, bet pie “Origo”
tas noteikti ir modernak un értak,
tade] pedejos gados savus randi-
nus parasti nosaku Seit, pie liela
“Origo“ pulkstena,” skaidro Vasi-
lijs. Vins$ ir viens no daudzajiem,
kurus darba dienas pievakaré sa-
tieckam pie tirdzniecibas centra ar
ziediem rokas.

Vasilijs skaidro, ka vipam noruna-
ta tik§anas ar meiteni no Ogres. Vina
galvaspilséta orientéjoties gana labi
un itin viegli varétu aiziet ari lidz tra-
dicionalajai randinu vietai — Laimas
pulkstenim, tacu tas neesot isti prak-
tiski. “Vienojamies, ka $ovakar iesim
uz kino. “Origo” pulkstenis ir kino-
teatrim tuvak, turklat ari meitenei ir
értak iznake no stacijas un uzreiz Seit
satikties, nevis iet lidz Vecrigai un
péc tam atkal nake atpakal,” racio-
nalo randina vietu pamato jaunietis.
Vins piebilst, ka Seit ir értak tikties
arl tadél, ka tirdzniecibas centra lidz
pat vélam vakaram iesp&jams iega-
daties ziedus, jo kas tas par randinu
bez ziediem. Vél viens pluss ir tas, ka
“Origo” piedava plasas iespéjas atrast
kadu omuligu kafejnicu pasédésanai.
Vasilijs varétu vél turpinat uzskaitit
tos iemeslus, kuru dé| nu jau krietni
pasen vins randinus noruna pie “Ori-
go” pulkstena. Ving ari zina, ka lidzigi
rikojas daudzi citi. “Vispar tikties pie
“Origo“ ir modernak. Laimas pulks-
tenis — ta jau ir pagatné aizejosa klasi-
ka,” lietiski rezumeé puisis.

Tepat pie “Origo” pulkstena
darba dienas novakaré satikSanos ar
senam skolasbiedreném bija noruna-
jusas arl ridzinieces Ligita un Iréna.
Abas damas stasta, ka sen neredzétas
skolasbiedrenes nav ridzinieces, tadé]
grati iedomaties vél értaku vietu, kur
norunat satiksanos. “Protams, satie-
koties reizém mums gribas pacelt

kadu vina vai $ampaniesa glazi. Lai
arl misu klasesbiedrenes ir damas ar
automasinam, Saja reizé vienojamies,
ka praktiskak bas brauke ar vilcie-
nu, lai tikSanas laika nav jaatsakas
no glazes laba vina, bet péc tam ja-
lauza galva par to, ka nu tikt majas.
Ta ari visas vienojusas, ka $aja reizé
izmantos vilcienu un satiksies tepat
pie stacijas. Nemot véra, ka “Origo”
atrodas tik daudzas kafejnicas un res-
torani, mums nemaz nekur talak nav
jaiet — pie centra satickamies, centra
paséZam un tepat arI katra iekapjam
sava vilciena,” stavot pie Rigas vare-
naka pulkstena un gaidot skolasbied-
renes stasta Ligita.

Savukart Marija un Andris ka
prieksrocibu randiniem pie “Origo”
nosauc iespéju vienmér paslépties
tirdzniecibas centra, ja péksni par-
steidz lietus vai parak spécigs véjs.
“Seit var pastaigat pa veikaliem, pa-
sédét kafejnicas un nebaidites, ka
frizara bas pagalam,” Marija ir loti
praktiska. Bet Andris smej, ka lielais
pulkstenis vienmér lauj sekot lidzi
laikam un redzét, par cik minttém
draudzene nokavéjusies $aja reizé.

To, ka laukums pie tirdzniecibas
centra “Origo” liela pulkstena klust
aizvien popularaka randinu vieta,
pamanijusi arl t/c administracija.
Ta uzsver, ka turpmak aizvien vai-
rak uzmanibas tiks pievérsts tam, lai
tirdzniecibas centrs bitu ne vien laba
satikSanas, bet arT laika pavadiSanas
vieta. “Sobrid jaunie$u loti iecienits
ir veikals “Sportland”, kas ari vizuali
ir krasns un vilino$s. Ir ari vairaki
apgérbu veikali, kas orientéjas uz
jaunie$iem, protams, arl kafejnicas.
Un fakes, ka “Origo” klast aizvien
iecienitaka tik$anas vieta gan jaunu,
gan ne tik jaunu cilvéku vida, mis
iepriecina, tadé] ari turpmak strada-
sim 3, lai ikviens $eit justos aizvien
labak,” rezumé tirdzniecibas centra
direktors A. Nemirovskis.

Asinsdonoru centrs:
sadarbiba ar “Origo” |loti vertiga

““Origo” ir viena no vértigakajam
Valsts asinsdonoru centra izbrau-
kumu pieturvietam — te asinis var
nodot ari tie cilvéki, kas nevar aiz-
braukt lidz asinsdonoru centram.
Ceram, ka ari vasara, kad asinu
trikums ir ipasi aktuala prob-
lema, cilveki “Origo” laukuma
atsauksies miisu aicinajumam pa-
lidzét,” atzist Valsts asinsdonoru
centra Sabiedrisko attiecibu no-
dalas vaditaja Daina Kramipa.

Valsts  asinsdonoru  centra
(VADC) asinis trikst praktiski visu
laiku, tadé] cilveku akrivitates vairo-
$anai regulari tiek rikoti izbraukumi
uz dazadam iestadém un rajoniem.
“Veértgjot $os izbraukumus, jaatzist,
ka “Origo” ir viena no rezultativa-
kajam VADC pieturvietam,” stas-
ta D. Kramina un piebilst, ka tas
saistits ar milzigo cilvéku plasmu
tirdzniecibas centra un laukuma
pie ta. “Maksimums, ko spéam
uznemt izbraukumos, ir 45 cilvéki.
Pie “Origo” viena izbraukuma reizé
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asinis nodod 25-30 un pat vairak
cilveku.

Vesels cilveks var ziedot asinis
Cetras lidz piecas reizes gada, ievéro-
jot divu ménesu intervalu starp asins
nodosanas reizém. Viena asins nodo-
$anas reizé donors ziedo 450 mililitrus
asinu. Tas nav kaitigi vesela cilvéka ve-
selibai, gluZi otradi — asinis organisma
nemitigi atjaunojas, turklat donori
retak sirgst ar hroniskam kaitém.

Lai nodotu asinis, donoram ja-
bt veselam, pielaujamais vecums —
18 lidz 65 gadi. Donoram jasver
vismaz 50 kilogrami. Pirms asins
do$anas donoram jaatpusas. Nav veé-
lams nodot asinis péc nakts mainas,
saspringta darba vai liela emociona-
la pardzivojuma. Pirms procediras
nedrikst smékét un lietot alkoholu.

Péc asins nodosanas donors sa-
nem tris latu naudas kompensaciju
pusdienam, brivdienu asins doganas
diena un nakamaja diena, saglabajot
vidéjo izpelnu. Lai sanemtu brivdie-
nas, asins ziedoSana gan ieprieks ja-
saskano ar darba devéju.

Origo darbinieku avize



4 ARI VINI IR STARP MUMS

Kops aprila “Origo” B majas
tresaja stava preces aktivas atpa-
tas cienitajiem piedava jaunais
“Brand Stock” veikals. Lidz ar
to Brand Stock koncepts B ékas
3. stava ir pilniba nokomplektéts
un pircéjiem piedava sportam,
ikdienai un pat atptitai nepiecie-
$amo.

Péc rekonstrukeijas durvis ap-
meklétdjiem véris “Lattelecom”
klientu centrs un veikals. Tas atro-
das stacijas kas otraja stava eja virs
starptautiskas zales.

“Lattelecom” savu veikalu atvé-
ra gan tikai pagdjusa gada nogale,
un jau péc pavisam neilga laika
sakas rekonstrukeija — tas esot bi-
jis saistits gan ar vienkar$u vélmi
pamainit telpu noforméjumu, gan
arT ar jauna koncepta izstradi uz-
némuma. “leprieks “Lattelecom”
centra telpas “Origo” bija kosi sar-
kanas un garas telpas gala atradas
milziga kase. Var jau bat, ka ka-

Péc nopietniem remontiem
“Origo” A majas otraja stava durvis
véris veikals “Veselibas pasaule”,
kas tagad piedava iegadaties uztu-
ra bagatinatajus, sporta, fitnesa un
diétas produktus értakos apstaklos.
Mainijies ne tikai veikala vizualais
izskats, lielakais jaunums ir sporta
apgérbu klasta batiska paplasina-
$ana.

Veikala pardevéja Valérija Kar-
picka stasta, ka ieprieks veikals bijis
@éi oranza krasas un “lecis ard” no

Brand Stock stavs pilniba nokomplektets

Jaunais “Brand Stock” veikals
pircéjiem piedava Saja segmen-
ta labi pazistamu zimolu — “F27,
“686”, “Fanatic”, “Santa Cruz’
un citu — produkciju, kas aktivas
atpitas cienitajiem lauj atrast visu
sev nepiecieSamo.

Brand  Stock

ipasi izcelt jauno veikalu “Silvian

stava vélamies

“Lattelecom” jauns izskats un jauna koncepcija

dam kosa krasa ari patika, tacu visu
dienu stradac tados apstaklos bija
nogurdinosi, tadél, rapéjoties par
darbiniekiem, visos “Lattelecom”
veikalos tiek istenotas parmainas,
kas paredz vienota stila ieturésanu

“Veselibas pasaule” gaisakos tonos

paréjo tirdzniecibas centra veikalu
noforméjuma. “Tagad esam mie-
rigakos, nosvértakos un gaisakos
tonos, ko pozitivi novérté misu
apmeklécaji,” klasiska melnbalta
noforméjuma izvéli pamato parde-
véja. Vina atzist, ka apmeklétajiem
seviski patikot melnbaltie plakati
ar sportojoSajiem cilvékiem, ka
arl pieaugosais sporta apgérbu
piedavajums. “Tagad apgérbam ir
atrasta sava vieta, kur pircéjam tas
viegli pieejams — ieprieks viss ap-
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Heach”, kur plasa piedavajuma
ir aktuali sievieu apgérbi un ak-
sesuari no Italijas. Lai arl veikals
apmeklétajiem durvis véra tikai
9. maija, tas aktivi iesaistas tirdz-
niecibas centra rikotajas akcijas un
tadé| jau $obrid ir iemantojis aiz-
vien pieaugo$u popularitati tirdz-
niecibas centra apmeklétaju vida.

gaiSos tonos,” stasta “Lattelecom”
klientu konsultants Roberts Bér-
zind. Tomér butiskakais esot tas, ka
$obrid “Lattelecom” klientu centra
veikala un kases zona ir nodalita no
klientu centra zonas. Batiski ari,
ka péc rekonstrukeijas viss veikala
nopérkamais ir sadalits pa precu
grupam. Tagad savs plaukes ir te-
lefoniem, savs — televizoriem, savs
plaukes ari fotoaparatiem. “Par-
devéjiem gaiSajas telpas ir vieglak
stradat, bet pircéjiem Seit noteikti
ir vieglak orientéties un atrast sev
nepiecie$amo,” vértéjot parmainas,
stasta R. Bérzins.

gérbs stavéja plaukros, bet isti tam
nemaz nebija tur vietas. Parmainas
noteikti ir pozitivas,” vérté V. Kar-

picka. /

“Udensneséjs” vienmeér

Lai nerastos problémas ar siltum-
tikliem, kanalizaciju un adensap-
gadi, “Origo” jau septinus gadus
sadarbojas ar uzpémumu “Udens-
nesgjs”.

Uzpémums “Udensneséjs”  ir
specializéjies ieks&jo un aréjo kana-
lizaciju, siltumtiklu, Gdens apgades
jautajumos, tapat tas veic arl celt-
niecibas un remonta darbus. Firma
dibinata 1991. gada, bet ar “Ori-
go” ta sadarbojas kops 2001. gada.
Uzpémuma strada vairak neka 200
cilvéku, tas apkalpo ari citus tirdz-
niecibas centrus.  “Udensneséja”
darbinieku profesionalitate un spé-
ja reagét operativi ir izpelnijusies
klientu visaugstako atzinibu.

“Udensneséja” un “Origo” sa-
darbiba aizsakas jau tad, kad notika
“Origo” jaunas (tagadéjas A) ékas
celtnieciba. “Sakam visam sekot li-
dzi, lai péc tam tirdzniecibas centru
varétu labak apkalpot. Celtniecibas
darbu laika konstatéjam vairakas
problémas — tehniskajos raséjumos
uzziméts viens, bet realitaté viss ir
nedaudz citadak. Tas palidzéja ie-
glt pieredzi, un Sobrid firmas, ce-
lot un apsaimniekojot tirdzniecibas
centrus, jau zina, ka Sajos jautdju-
mos var ar mums sadarboties,” teic
uznémuma “Udensneséjs” Rigas ie-

— Origo darbinieku avize
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“Origo” mums ir prioritate, — teic
uznémuma “Udensneséjs” Rigas iecirkna
vaditaja vietnieks Vjaceslavs Kapustins

cirkna vaditaja vietnieks Vjaleslavs
Kapustins.

Sa briza aktualakais projekes ir
saistits ar “Origo” sabiedriskajam
tualetém. Interesanti, ka probléma
sava sakné ir nevis tehniska rakstu-
ra, bet gan cilvéciska. Runa ir par
misu neaudzinatibu. V. Kapustins:
“Poda tiek mests viss, ko vien var ie-
mest, tadé] tualetés biezi vien rodas

forma!

aizsprostojumi. Nolémam uzstadic
modernakas ierices ar naziem, kas
visu sasmalcina. Esam apguvusi pat
detektiva iemanas. Nesen kopigi ar
apsardzi izdevas notvert jaunie$us —
vini bija sadomajusi tualetes podus
piepildit ar celtniecibas putam.” Tu-
alesu apkopé notiek ciesa sadarbiba
ar uznémumu “P. Dussmann”, kas
rapéjas par tiribu “Origo”.

“Udensneséja” redzesloka ir ari
kafejnicas, restorani un citas éstu-
ves, jo katru nepiecie$ams aprikot ar
tauku uztvéréju — specialam jericém,
kas tiek uzstaditas zem izlietnes un
nelauj taukvielim noklat kanaliza-
cija. Ja $adu ieri¢u nav, agrak vai vé-
lak radisies nopietnas problémas.

V. Kapustins norada, ka tirdz-
niecibas centru sektori “Udensne-
s€ja’ prioritate ir tiesi “Origo”. “Te
mums darba netrikst. Te ir centrs
un milzigas cilvéku masas. Piemé-
ram, nelielaja “Origo” “Rimi” ir
tikpat daudz klientu vai pat vairak
neka lielaja “Alfas” “Rimi” hiper-
marketa.” Lai netraucétu tirdznie-
cibas centra darbu, reizém naikas
stradat ari nakd. Veloties saglabat
konkurétspéju un uzlabot apkalpo-
$anas limeni, “Udensneséjs” ir ie-
gadajies modernas tehnologijas un
sava darba izmanto arvien moder-
nakus un labakus macerialus.
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Ara kafejnicas atdzivina
laukumu pie t/c “Origo”

Sakoties siltajam laikam, ir atdzivojies laukums pie t/c “Origo”, kur darbu jau
sakusas restoranu “IL Patio” un “Gan Bei” ara kafejnicas, bet tuvakaja laika savu
ara terasi te izvietos ari “Double Coffee”

Ik vasaru laukums pie t/c “Origo”
klast par aizvien iecienitaku atpiitas
vietu. Nereti te notiek dazadi sporta
un izklaides pasakumi, bet ari tad,
kad tadu nav, ir iespéjams patikama
atmosféra bridi atpusties pie kafijas ta-
ses. “Ir gadats par to, lai laukums batu
skatam patikams — ierikotie apstadiju-
mi un ziedi dazbrid pat Jauj aizmirst,
ka atrodamies pilsétas centra — dziva
satiksmes krustpunkta. To apzinas ari
mausu kafejnicas un restorani, kas sil-
taja sezona labprat ieriko vasaras tera-
ses,” stasta A. Nemirovskis.

Jau junija sakuma ara kafejnicas
atklaja restorani “IL Patio” un “Gan

Bei”, kas turklat partpéjusies ari
par Gdensizturigu nojumi virs gal-
dipiem.

“Origo” $a briza jaunums sa-
biedriskas édinasanas joma ir
“Double Coffee” darbibas uz-
saksana “Chicko Chicken” atras
édinasanas uzpémuma vietd pie
dzelzcela stacijas starptautiskas pa-
sazieru zales. Planots, ka 10. jalija
savu ara kafejnicu laukuma izvietos
arl “Double Coffee”.

A. Nemirovskis atzist, ka lidz ar
to “Origo” laukuma sev piemérota-
ko atpiitas vietu varés atrast cilveki
ar visdazadako gaumi.

No skolas uz darbu

Celtnieks, pavara paligs, pardevejs
konsultants... — Antonam Jarovo-
jam ir tikai 19 gadu, bet vins jau ir
sevi parbaudijis dazados arodos.
Sobrid vip$ jau pusgadu strada
veikala “636 Viss Datoram”, vien-
laicigi veltot laiku macibam, lai
absolvétu Rigas 72. vidusskolu.

No rita skola, pécpusdiena —
darbs. Vaicats, vai nav grad visu
apvienot, Antons pasmaida: “Bet
nauda talu ir vajadziga.” Esot sapra-
tis, ka pietick sédét citiem uz kakla,
jasak pasam pelnit. Vin$ naudu téré
gan izklaidém, gan ari praktiskam
lietam, pieméram, apgérbam. “Ne-
atceros, ka notéréju pirmo algu, bet
$obrid kraju konkrétam mérkim —
vasaras beigas kopa ar draudzeni gri-
bam aizbrauke celojuma uz Italiju.”

Darbs veikala “636 Viss Dato-
ram” Antonam patik, jo ir labs ko-
lektivs un stradasanu var savienot
ar macibam. Ir ar ko salidzinag, jo
§1 nav Antona pirma darba piere-
dze. Pagajusaja vasara vin$ piepel-
nijies celtniecibas darbos, bet gadu
pirms tam Anglija stradajis par pa-
vara paligu.

Maija beigas un janija sakums
skoléniem bija karstakais eksamenu
laiks. Anglu valoda ir vina milakais
macibu prick$mets un ipasas prob-
lémas nesagada. Vél Antonam jakar-
to eksimens matematika, latviesu
valoda un fizika.

19 gadus vecajam jaunietim
patik eksaktas zinatnes, tapéc vins
plano apgut profesiju, kas saistita
ar tehnologijam, telekomunika-
cijam.

Antonam Jarovojam patik tehniskas lietas, tapéc darbs veikala “636 Viss Datoram”
gritibas nesagada
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