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Atslegas vards — atbalsts

Aleksandrs Nemirovskis,
t/c “Origo” direktors

Si bits pirma patie$am smaga
vasara — nav jastasta, par to, kada
ir ekonomiska situacija un ka ta
ietekmé cilvéku pirkespéju. Tacu
ir ari labas zinas — vasara cilveki
ir noskanoti pozitivak, vini grib
priecaties, baudit dzivi un labo
laiku. Un mums ir jabat tiem,
kas nodrosina iespéju iepriecinat
sevi un citus. Batiski ir tas, ka Sis
ir atbalsta laiks — nomniekiem ir
sava starpa javienojas par piedava-
jumiem, no kuriem ieguvéjs bus
gan nomnieks, gan tirdzniecibas
centrs, gan arl pircéjs.

Stir pirma vasara, kad organizé-
jam vienu garu reklamas kampanu,
nevis vairakas isas. Un i ir ta reize,

kad mudinam jas atbalstit citam
citu, savukart més esam gatavi darit
visu, lai atbalstitu jas. Pircéjus més
uzrunajam ar reklamas kampanu,
kas aicina nakt tiesi uz “Origo”, kur
par sapratigu cenu bus iespéja ne
vien labi iepirkties, bet ari guit vaira-
kus bonusus. Viens no tiem ir $ads:
iegadajies kadu lietu viena veikala,
bet otra par ipasu cenu — piemek-
lé komplekta papildindjumu. Pie-
méram, ja viena veikala iegadasies
kleitu, otra ar atlaidi bis pieejamas
piemérotas kurpes, somina vai vél
kas. Lidzigam programmam jabut
orientétam ari uz virieSu auditoriju.
Ar o marketinga akciju més véla-
mies panake, lai pircéjs nakeu pie
MUMS - uz “Origo”. Ir pienacis
laiks nomniekiem savstarpéji vie-
noties, lai atbalsta programma stra-
datu. Lai ta notiktu, nepiecieSams
savstarpéjs atbalsts. Ja vienu reizi
jus, akcentéjot sadarbibu, mudina-
siet pircgju iegriezties blakus veika-
13, tad jau péc briza var gadities, ka
pircéjs no blakus veikala, pardevéja
mudinats, iegriezisies pie jums. Ta
jus busiet palidzéjusi pircéjam, cits
citam un galu gala — ieguveéjs bus ari
tirdzniecibas centrs kopuma. Ta-
dé| vélreiz aicinu aizmirst par cinu
vienatné — atbalstisim cits citu, un
rezultati neizpaliks.

Nomniekiem butiski
samazinatas izmaksas

Tirdzniecibas centra “Origo”
veiktie taupibas pasakumi pana-
kusi, ka nomniekiem ikmeénesa
izdevumi samazinajusies par vai-
rak neka 20 procentiem. Atlaides
ir piemérotas ari nomas maksam.

Si gada sakuma “Origo” inves-
tors tirdzniecibas centra veica ener-
goefekrivitates auditu, kam sekoja
butiskas investicijas sistému efekti-
vitates uzlabo$anai. Tika nomainiti
visi tirdzniecibas centra apgaismes
kermeni un pastiprinata uzmaniba
pievérsta gaisa silditaju un kondicio-
nieru izmanto$anai. Tirdzniecibas
centrs parskatija arl visus ligumus
ar sadarbibas partneriem un rada ie-
spéjas samazinat pakalpojumu cenu.
Tas viss tirdzniecibas centram lauj
bt elastigam un samazinat ari nom-
niekiem noteiktas nomas maksas.

“Butiskakais ir tas, ka més esam
samazinajusi nomas maksu nevis ta-
péc, ka mums nav citas izejas, bet
gan tapéc, ka uzskatam par savu
pienakumu atbalstit nomniekus.
Mums joprojam ir pietickami gara
interesentu rinda, kas vélas atvért

savu tirdzniecibas punkeu  tiesi

“Origo”, un teorétiski més varétu
kadu, kuram iet smagak, nomainit
pret jaunu veikalu. Tadu neuzska-
tam to par pareizako ricibu, tadé]
esam elastigi un mekléjam izeju, lai
palidzétu uznémeéjiem, kas cinas par
savu biznesu. Izeja tiek rasta ari no-
mas maksas atlaidés,” skaidro ,,Ori-
go” vaditajs A. Nemirovskis.

Visiem nomniekiem ikménesa
maksajumi $2 gada laika ir samazi-
najusies par vairak neka 20 procen-
tiem, un ir gadijumi, kad piemé-
rotas vél papildu atlaides. Turklac
joprojam tiek stradats pie 3, lai sa-
mazinatu ikdienas térinus.

A. Nemirovskis gan uzsver:
“Origo” ir atradis iespéju taupit,
nezaudéjot kvalitat, un uz to tiek
mudinati ari nomnieki. Ir vélreiz
japarskata veikala vizualais nofor-
méjums, precu izkirtojums un
kvalitate. Veikalam ir jabut gaiSam
un pievilcigam. Bet preces zina
slikeakais, ko tagad kads var dari,
ir nomainit kvalitativu preci pret
létaku, bet ap$aubamas kvalitates.
Nevienam neliedzam savu padomu
un palidzibu veikala noforméjuma
izstradé, atliek vien to meklét.”

Vasaras kafejnicas “Origo” laukuma

Laukuma pie “Origo” darbojas
vairakas ara kafejnicas, kuras ie-
spéjams nobaudit kvalitativua mal-
titi un ari atpusties siltajas vasaras
dienas. “Origo” administracija at-
zinigi novérte to, ka Sogad nomnie-
ki savas ara kafejnicas izveidojusi
aicino$akas, tadas, kas garamgaje-
jus uzruna. Ka divi interesantakie
uznémumi, kas Sogad ipasi pie-
stradajusi pie ara kafejnicam, tiek
nosaukts restorans “Gan Bei” un
kafejnica “Double Coffee”.

Awkiriba no ieprieksgjiem ga-
diem, kad “Gan Bei” savu ara ka-
fejnicu veidoja noslégtu — ar tadu
ka Zogu, kas ara baudit maltiti lava
tikai tiem, kas restorana bija ienaku-
$i no veikala puses, Sogad tas kluvis
atvértaks tie$d un parnesta nozimé.
“Sada pieeja noteikti liek restoranam
veldt vairak uzmanibas ara kafejnica
notickoSajam — risks, ka kads aizies
nesamaksdjis, palielinds. Tacu taja
pasa laika kafejnica ienak arf tie, kas,
iespéjams, to nebija planojusi. Arl
man pasam ir gadijies iet pari lau-
kumam un $aja ara kafejnica ienake
impulsa vaditam, lai patikama vidé
nobauditu tasi kafijas. Atvérta pieeja
ir apsveicama, un es prognozéju, ka

$ovasar “Gan Bei” ara kafejnica klas
daudz pieprasitaka neka ieprieks,”
spriez tirdzniecibas centra “Origo”
vaditajs Aleksandrs Nemirovskis.
Atzinigi A. Nemirovskis novérté
arT “Double Coffee”, atziméjot, ka
tas ir pirmais uzpémums Saja vie-
ta, kas saka izmantot ara kafejnicas
pricksrocibas. “Nomnieki, kas $aja
vietd stradaja pirms “Double Cof-
fee” faktiski neizmantoja ara kafejni-
cas prieksrocibas vai darija to pavirsi.
Sogad ir jatams, ka vasaras perioda
ara kafejnica tiek labi akcentéta, un

Origo” administracija atzinigi
noverté to, ka Sogad nomnieki savas
ara kafejnicas izveidojusi aicinosakas

tas iekartojums vértéjams atzinigi.
Lidz ar to laukums pilda funkcijas,
kuras no ta sagaidam, — tas ieintere-
sé un vilina cilvekus $eit rikot tiksa-
nas, pavadit savu brivo laiku,” vércé
A. Nemirovskis.

Tradicionali labu pieeju radis ari
restorans “Il Patio”, lidz ar to “Ori-
go” laukums patiesi klast par vietu,
kam gruti paiet garam, kas ne tikai
vilina, bet ari sniedz ceréto. Vasara
Seit planoti pasakumi, kas laukuma
ka dkamas atpatas un izklaides vie-
tas pozicijas stiprinas vél vairak.

Turpinas “Origo” kolektivu cina par Lielo Balvu

Lidz 31. julijam darbosies parde-
vé€ju motivacijas programma, kura
norisinas “Galactico” Lojalitates
programmas ietvaros, kas katram
“Origo” pardevéjam un veikalu
komandam kopa lauj cinities par
vertigam balvam. Tirdzniecibas
centra “Origo” marketinga me-
nedZere Liene Karpova stasta, ka
turpinas gan pardevéju individu-
ala akcija, gan ari jauna veikalu
kolektivu kampana. Pasi tirgota-

ji sacensibas vérté pretrunigi.

“Katrs pardevéjs, péc kura mudi-
najuma pircgjs iegadajies Galactico
Privilégiju karti, sanem 50 santimus.
Tadu papildus tam cina par 500 latu
lielo balvu lidz 31. jalijam iesaistas
ari kolektivi. Par katru pircgju, ko
konkrétais veikals parliecinajis ie-
gadaties lojalitates karti, tas sanem
punktus. Triju méne$u laika visi
punkti summeéjas, un augusta saku-
ma aktivakais veikals sanems solito
Galactico Davanu karti 500 latu
vértiba,” informé Liene Karpova.

Lai tikeu ievérots vienlidzibas un
godiguma princips, punkti tiek ré-
kinati péc ipasas formulas, kas lielos
un mazos veikalus nostada vienadas
pozicijas. Kolektivo sacensibu no-
likums paredz, ka uzvarétajs varés
arl izvéléties, ka balvu térét — visam
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kolektivam kopa vai katram atse-
viski. Proti, bus iespéja izvélétes:
sanemt vienu lielo — 500 latu vér-
to — davanu karti un visiem kopa
iet, pieméram, uz “Tallink” biroju,
lai iegadatos visam kolektivam ko-
pigu braucienu pa Baltijas juru, vai
arT balvu sanemt, pieméram, desmit
50 latu vértas davanu kartés un kat-
ram to térét péc saviem ieska-
tiem.

Sobrid rit sprai-
ga cina, tacu ikvienam vél ir iespéja
klac par uzvarétaju. Tiesa, pasi par-
devéji savas izredzes vérté pretrunigi.
Ta vairaki pardevéji atzina, ka pat
sakotnéji Galactico Privilégiju kar-
té ieintereséti pircéji no tas tomeér
atsakas, kad uzzina, ka karte maksa
piecus latus. Bet vél daudzi no kartes
atsakas, kad uzzina, ka tis noformé-
$anai nepiecie$ams personu aplieci-
no$s dokuments. “Reti kura dima
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sev somina lidzi nésa pasi. Man pat
gruti saskaitit, cik pircéjas no kartes
atteikusas tiedi §1 iemesla dél,” stasta
veikala “Arandi” pardevéja Svetlana.
Tacu ir ari veikali, kas sevi redz sa-
censibu uzvarétaju goda. «Esam loti
daudzus klientus pierunajusi iegada-
ties Galactico Privilégiju karti un ti-
cam, ka varam klac arf par lielas bal-
vas leguvéjiem. Galvenais
ir klientu pareizi uzrunat
un viss notiek,» parlieci-
nata ir veikala NS King
pardevéja Anna. Lidziga
nostaja bija ari vél vaira-
ku veikalu pardevéjiem.
Tas nozimé, ka cinas
par galveno balvu ir
spraigas un tuvojoties
finiSam, tas klas tikai
aktvakas. Japiebilst, ka
pardevéji atzist — ar katru dienu ir
aizvien vairak pircéju, kas lieto Ga-
lactico Privilégiju karti, tatad — pir-
c&ji novérté un izmanto tas sniegtas
prieksrocibas un papildus atlaides.
“Svariga ir vien vélésanas un
aktivitate. Ja macésiet cilvékam pa-
skaidrot, kadé] Galactico Privilégiju
karte vinam ir nepieciesama, jis —
pardevéjs — papildus iegtisiet 50 san-
timus, bet jusu veikals — izredzes sa-
nemt lielo balvu,” pardevéjus motivé

L. Karpova.
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Liela vasaras kampana: tris viena

Pirmo reizi “Origo” apvienojis tris
atseviskas vasaras kampanas viena
liela kampana, kas ilgs no junija
lidz septembrim. Tas laus ekono-
mét lidzeklus, ka ari vertis aktivu
visu vasaru. Tadé] nomniekiem ja-
dara viss, lai marketinga aktivitates,
kas pircéjus bus atvilinajusas tiesi
uz “Origo”, neliktu viniem vilties.

Tirdzniecibas centra “Origo” va-
ditajs Aleksandrs Nemirovskis stas-
ta, ka galvenais iemesls kampanu
apvieno$anai ir lidzeklu ekonomija
un iespéja pircéjiem centra rast inte-
resantus piedavajumus visas vasaras
garuma. “Vienas garas kampanas iz-
strade maksa ievérojami létak neka
vairakas atseviskas Isas kampanas.
Tas mums Jauj cerét, ka Sogad sa-
rukusos lidzeklus basim macgjusi
sadalit visam gadam.

Ne mazak batiski ir tas, ka ar $adu
kampanu, més basim aktivizéjusi
piedavajumu visas vasaras garuma,
un lidz minimumam tiks samazinats
risks, ka kads no vasaras ménesiem
var klat par kluso, ka tas ir citkart,”
skaidro A. Nemirovskis. Proti, tradi-
cionali, nomnieki médz saspringt uz
paris nedélam, kameér risinas kada
no kartgjam kampanam, un piedava
kadu izpardo$anu, bet par¢ja laika ir
neaktivi. Viena gara kampana laus

gan nomniekus, gan arl pircéjus no-
skanot uz vienota vasaras vilna.
“Vasara sakas ar izlaidumiem. Tie
ir svétki ne vien pasiem skolu beidzé-
jiem, bet arT vinu radiniekiem, drau-
giem. Daudziem ta bas iespéja iega-
daties savu pirmo vakarkleitu, pirmo
uzvalku. Cilvékiem saja svétku reizé
ir daudz vajadzibu, un tirdzniecibas
centram butu jabut
tai vietai, kas $is va-
jadzibas apmierina.”
Nemot véra, ka izlai-
dumi dazadas macibu
iestadés turpinas lidz
pat julijam, atbilsto-
$am piedavajumam
ir jabat visu pirmo
ménesi.
Talak seko jalijs,
kas tradicionali ir at-
pitas meénesis. Dau-
dziem ir atvalinajums,
skoléni bauda brivdie-
nas. “Cilvékiem labo laika apstaklu,
saules un siltuma dé] jau pasiem par
sevi bis labs noskanojums. Saja isaja
bridi kaut nedaudz atkapsies ikdienas
problémas un cilveki vélésies atpusties
no visa smaga un nepatikama. Vini
vélésies izskatities skaisti, kosi, prie-
cigi un brivi. Més piedavasim iespéju
atpusties gan ar labiem pasakumiem,
gan veikaliem, kas piedavas visu atpi-

tai nepiecieSamo. Te Ipasi jaakcenté
arl vasaras kafejnicas, kuram ir visas
iespéjas klut par iecienitu tiksanas un
atputas vietu,” akcijas pirmas divas fa-
zes raksturo A. Nemirovskis.

Augusta nomniekiem japar-
orientéjas uz citu piedavijumu —
tuvojas jauns darba céliens. Paka-
peniski saksies gatavosanas darbam,

studijam, macibam.
A. Nemirovskis uz-
sver, ka tam visam ir
nepiecieSamas jaunas,
jau lietiskakas lietas.
“Nomniekiem ja-
bt ne vien elastigiem
un jaseko pieprasi-
juma mainai, bet arl
izpalidzigiem. Viniem
ir japalidz cilvekam
izdarit izvéli, japrot
ieteikt. Un te ir svarigi
atceréties ari atbalsta
kampanu. Tiesi jas —
nomnieki — busiet tie, kas pircéjam
varés ieteike, ka jusu veikala iegada-
tajam kostimam, lieliski piemérotas
kurpes ir atrodamas veikala, kas atro-
das stavu augstak, bet soma — blakus
veikala. To novértés gan pircéjs, gan
kolégi veikalnieki, un ta kopigiem
spékiem mums izdosies vasaru vérst
patie$am aktivu un visiem patikamu,”
parliecinats ir A. Nemirovskis.

Veikalu prieksplana — jaunais,
attiecibu prieksplana — dialogs

Sodien svariga marketinga ele-
menta sastavdala ir kampanas,
kas akcenté jauno. “To, ka kadai
precei ir 60, 70 vai pat 80 pro-
centu atlaide, pircéjs pamanis ari
tad, ja informativais plakats bus
novietots zales otra gala. Un tur
tam ari ir jabat!” uzsver t/c “Ori-
go” direktors Aleksandrs Nemi-
rovskis.

Cilvékus interesé jaunas, skais-
tas un interesantas lietas. Tiesi tam
veikalos ir jabat prieks$plana, bet iz-
pardosanas un atlaides preces jano-
vieto dzilak zalé. Ja cilvéku atlaides
interesés, vin$ $o uzrakstu pamanis
ari veikala dziluma un, intereses va-
dits, ieies veikala, izies tam cauri,
pa celam ari kaut ko iegadajoties.
Tatu, ja pircéjs meklé jauno, nevis
atlaides, skatloga ieraugot tikai iz-
pardosanas aktivitates, vins, visti-
camak, veikala vispar neienaks, jo
nospriedis, ka Seit tapat neka jauna
nav,” parliecinats ir A. Nemirovskis.
Tadé] vin$ nomniekus aicina akcen-
tét tiesi svaigakos piedavajumus un
gadat, lai visas vasaras garuma prece
nav garlaiciga.

Vienlaikus batiski atceréties, ka
vasaras garaja reklamas kampana ca-

pat bis tris lieli célieni un katram
no tiem javeido savs piedavajums:
preces izlaidumiem, preces atpitai
un izklaidei un, visbeidzot - pieda-
vajums, kas Jaus gatavoties jaunam
darba célienam rudeni.

A. Nemirovskis atgadina, ka katrs
pircgjs ir unikals un pieejai jabac
elastigai. “Ja spésiet paradic, ka pir-
céjs jums patiesi ir svarigs, ka jums
rup vina labsajita, vin$ to novértés
un atgriezisies.” ,Origo” vaditdjs
arl piebilst, ka veikala un pircéja
starpa javeidojas dialogam: “Jau
tagad ir dzirdéti gadijumi, kad pir-
céjs nebaidas pardevéjam sacit, ka
kada lieta vinam patik, tacu vins to
iegadasies par zemaku cenu. Ja par-
devéjs ir labs sava darba zinaajs,
vin$ nekaunésies zvanit sava veika-
la administracijai un prasit cenas
samazinajumu. Zinu, ka ir vairaki
gadijumi, kad $i gataviba dialogam
ir piesaistijusi veikalam labus, lo-
jalus klientus, kas Seit atgriezas.
Varbiit ne vienmér $ada kaulésanas
ir pielaujama, tacu jaburt gatavibai
uz dialogu. Un es ticu: ari tad, ja
pardevéjs no savas administracijas
nesanems atlauju samazinat preces
cenu, pircéjs vina pualinus pratis
novértét.”

Klienti verté

“Dzintara” pietrukst kosuma un smalkuma

Ir produkcija, ko pérku tikai “Dzin-
tara” veikala, un dazreiz esmu pat
parsteigta, ka atseviskas lietas ir at-
rodamas tikai “Origo” izvietotajos
“Dzintara” veikalos, tadél regulari
tos apmekléju. Man patik, ka Seit ir
zinosas pardevéjas, kas var ari ko ie-
teikt. Tiesa, pasi veikali, manuprat,
varétu bat interesantaki, smalka-
ki. Sadus vértéjumus par “Origo”
pasparné stradajosiem “Dzintara”
veikaliem sniedz “Z-Atskaites” uz-
runatie veikala klienti.

Mairita dzivo Jelgava, bet strada
Riga. Vina atzist, ka jau gadiem ilgi
apmeklée “Dzintara” veikalus tiesi
“Origo”, jo tas ir érti: “Katru darba
dienu esmu stacija, un Seit man ir
visértak iegadaties nepiecieSamas lie-
tas — ari kosmétiku. Atceros, ka agrak
man “Dzintara” produkcija saistijas ar
zemu cenu un ne to labako kvalitati,
tacu péc kosmetologes un adas arsta
ieteikuma pirms vairakiem gadiem
tomér nolému So produkeiju izmégi-
nat. Secindjumi bija divi — atseviskas
kategorijas produkcija nebat nav @
letaka, turklar izradijas, ka @ ir patie-
si kvalitativa. Tagad veikala iegriezos
jau zinot, ko mekléju, un neredzu
iemeslu no $is produkcijas atteikdies.
Tadu esmu parliecinata: ja arsti nebi-
tu mani pamudinajusi $aja veikala ie-
nake, es tam biitu gajusi garam — tapat
ka ieprieks. Veikals izskatas garlaicigs.
Ari preces iepakojums nekadu smalko
iespaidu neatstaj, un, manuprac, $adi
uzpémums zaudé potencialos klien-
tus.” Mairita atzist — gai$as sienas,
stiklotas un izgaismotas vitrinas ir it
ka patikamas, tatu vienlaikus veikals
izskatas parak sterils, garlaicigs.

— Origo darbinieku avize
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Klienti gaisas sienas, stiklotas un izgaismotas vitrinas vérté ka patikamas, ta¢u
vienlaikus norada, ka veikals izskatas parak sterils

Svetlana, kas “Dzintard’ iegrie-
zusies péc draugu ieteikuma, pa-
pildina Mairitas sacito, par batisku
veikala bonusu atzistot pardevéjas.
“Vinas parasti ir sievietes ar piere-
dzi, nevis jauni skuki, un patiesam
perfekd parzina produkeiju, tapéc
sp€j ari dot labus padomus. Patei-
coties “Origo” eso$a “Dzintara” vei-
kala pardevéjas ieteikumam, esmu
atrisindjusi matu izkriSanas problé-
mu, un, godigi sakot, tagad jau man
ir vienalga, cik vilinos$s vai garlaicigs
veikals izskatas — es mekléju labu
produkciju, un to te ari atrodu. Tur-
klat man $kiet, ka veikalam nemaz
nav jabut ipasi spoZzam un krasai-
nam, $ada tira kartiba man simpa-
tizé vairak.”

Jazeps ar kundzi Maiju veikala
iegadajas davanas draugiem Uk-
raind. “Gatavojamies braukt pie

seniem draugiem uz Ukrainu un
jau tradicionali zinam, kadus cie-
makukulus vest — “Rigas balzama”,
“Laimas” un “Dzintara’ produkci-
ju. Turklat par pédéjo vini priecajas
visvairak. Man patik, ka $aja veikala
vienmér ir atrodams ari kas jauns un
pardevéjas mak par to pastastit. It ka
neburtu slikd, ja te butu kads solins,
kur varu pasédét, kameér sieva izvélas
visu, kas vajadzigs, bet varu ari bez ta
iztikt. Neko sliktu veikala neredzu,”
ta Jazeps. Bet vina kundze piebilst,
ka nedaudz vairak smalkuma tomer
“Dzintara” veikala varétu bac. “Ta
vini spétu vairak uzrunat ne vien
mis, vecos, bet ari jaunie$us. Tiem
patik krasainiba un ko$ums. Tacu es
zinu: ja vienu reizi cilvéks ir parlieci-
najies par to, ka manta ir laba, vins
to pirks vélreiz, pat ja veikals nekads
ipasi smalkais neizskatisies.”
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Nomnieka viedoklis

“Double Coffee” strada
ar impulsa klientiem

Sergejs Platnikovs,
restoranu tikla “Double

Coffee” generaldirektors

“Origo” atrodas viens no misu
svarigakajiem restoraniem, lielas
ceribas lieckam ari uz jauno vasa-
ras terasi. Pagaidam gan restorana
noslodze ir tikai 6070 procenti,
un ir gana daudz darama, lai si-
tuaciju uzlabotu.

“Double Coffee” tirdzniecibas
centrd “Origo” ienaca tikai pirms
gada, un $aja laika ir daudz darics
klientu piesaistei, kas tik milzi-
gas konkurences apstaklos nav
viegli. Seit ir loti daudz kafejni-
cu, restoranu, un cina par klien-
tiem ir smaga. Pagaidam jaartzist,
ka musu lojalo klientu, tadu, kas
speciali nak uz “Double Coffee”,
“Origo” nav daudz. Lielakoties
straddjam ar impulsa pircéjiem,
kas pie mums iegriezas nejausi —
garam ejot.

Situacija izvirza divus uzde-
vumus. Pirmkart mums ir jabat
vél interesantakiem, lai restorana
ienaktu aizvien vairak impulsivo
pircgju. Tacu batiski ir stradat pie
lojalitates stiprinasanas. Lielas ce-
ribas lickam uz vasaras terasi, kas
varétu klat par patikamu tik$anas
vietu jaunie$iem. Katra zina pie
paveikta neapstasimies un strada-
sim, lai restorans batu noslogots
pilniba.

Jaatzist, ka darbu sekmé ari
veiksmiga sadarbiba ar “Origo”

=

administraciju — nevaru nosaukt
nevienu jautdjjumu, kura mums
nebutu izdevies vienoties.

Tatu, ja kadu minusu jano-
sauc, varu minét vien marke-
tinga aktivitates. Manuprat, citi
tirdzniecibas centri pédéjo mé-
nesu laika cilvékus daudz aktvak
uzrund ar reklamas kampanam
televizija un radio “Origo”
$aja zina ir diezgan neakrivs. Tas
savukart nozimé, ka cilveki ap-
meklé tirdzniecibas centru drizak
nejausi, garamejot. Laikam jau
tapéc “Double Caffee” iegriezas
tik daudz izsalkuso villu — impul-
sa pircéju, nevis mérktiecigo ap-
meklécaju. Tiesa, zinot vérienigas
vasaras kampanas, prognozéju, ka
situacija varétu mainities.
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AKTUALI

Pircejiem uni

tikt pie stipendijas

Pirmo reizi “Origo” rikos ipasu
atbalsta kampanu pircejiem — kat-
ram, kurs iegadasies preci 15 latu
vertiba, bas iespéja sanemt véra
nemamu stipendiju studijam pasa
izvéleta programma.

Uz stipendiju varés pretendét
ikviens pircgjs, kur§ lidz vasaras
nogalei kada no “Origo” veikaliem
bas iegadajies preci vértiba virs 15
latiem. Tiesa, akcija nevarés pieda-
lities tie &eki, kuros biais noradita
alkohola vai tabakas izstradajumu

iegade. Bet butiskakais, ka stipendi-
ju varés sanemt jebkur§ — neatkarigi
no vecuma.
«l= 1 - - . e

Sadi més vélamies pircéjiem
sniegt atbalstu ekonomiski sarez-
gitaja situacija, kuras dé] daudziem
nakas atlikt planus par macibam.
Tacu svarigi, ka stipendiju varés sa-
nemt ne vien jauniesi, kuriem ta var
klat par batisku atspaidu studijam
augstskola, bet ar gados vecaki cil-
veki. Més piekritam idejai, ka maci-
ties nekad nav par vélu. Bet $odien,

kad daudziem nakas parkvalificé-

kala iespeja

ties, tas ir vél jo svarigak. Tacu cil-
veks var izvéléties izlietot stipendiju
ne vien profesionalas kvalifikacijas
cel$anai, bet pasa prickam, savam
hobijam: apmeklét valodu kursus,
tapat gleznosanas, adiSanas, Soferu
vai jebkurus citus kursus,” uzsver
t/c “Origo” vaditajs Aleksandrs Ne-
mirovskis.

Paredzéts, ka tiks izlozéta viena
liela stipendija un vairakas mazakas.
Uzvaréedji tiks noteikdi izlozé sep-
tembra sakuma, un katram laimiga-
jam par to personiski tiks pazinots.

“Origo” turpina sendienu tirgus tradicijas

i

Vesturiski tirgus ir bijusi vieta, kur var
ne vien iepirkties, bet ari atpusties,
ieraudzit daudz jauna un interesanta,
Seit cilveki satikas, lai apspriestu
jaunumus

“Origo” nav tikai tirdzniecibas
centrs. Ta ir vieta, kur satikties ar
draugiem, vieta, kur atpusties un
izklaideties. Tiesi tapéc tirdznieci-
bas centra notiek dazadi kultiiras
pasakumi, sacensibas un izstades.

Skaidrojot kultiiras pasakumu
nepieciesamibu, “Origo” vaditajs
Aleksandrs Nemirovskis velk para-
léles ar sendienu tirgus laukumiem.
“Vesturiski tirgus ir bijusi vieta, kur
cilvéks var ne vien iepirkties, bet
arl atpasties, ieraudzit daudz jauna,
interesanta. Tirgh varéja noskatities
klejojoso cirka makslinieku uzstasa-
nos, Seit cilvéki satikas, lai apspriestu
jaunumus. Protams, notika arl tir-
gosanas, tacu kultaras lietas nebija
mazak svarigas. Pie mums ir lidzigi,
tiesi tadé] esam gan kulttiras pasaku-

mu atbalstitdji, gan ari iniciatori.”
“Jau vairakas reizes esam iekarto-
jusi izstades A majas otraja stava, ¢ja
starp veikaliem. Iepriek$ gadijas, ka
stendi aizsedza veikalu skatlogus, kas
tirdzniecibas centra nav pielaujams.
Lai problému novérstu, tika izvei-
dotas jaunas konstrukcijas makslas
darbu eksponésanai, kas ieklaujas
visparéja centra interjera un vairs ne-
konkuré ar veikalu skatlogiem. Tade-
jadi gan izstaditie darbi ir labi redza-
mi, gan tirdzniecibas process netiek
traucéts,” stasta A. Nemirovskis.
Pirmie jaunajos stendos tiek eks-
ponéti igaunu fotografa Petera Vjahi
darbi no cikla “Zemes sejas”. “Cikls
aptver 60 darbus, tie visi aizrauj un
valdzina. Ceram vasaras garuma pa-
kapeniski eksponét visas 60 fotogra-
fijas,” piebilst A. Nemirovskis.

Izstade par
Tibetu un Peru

Cilveks, kurs Tibeta nav bijis, var
git par to plasu prieksstatu, ja
ienaks tirdzniecibas centra “Ori-
go”, kur atvérta Valda Majevska
fotografiju izstade.

Arhitekes un ilggadéjs t/c “Origo”
sadarbibas partneris Valdis Majevskis
tiek raksturots ka fotografs — filozofs.
Katram vina darbam ir sava unikala
ideja. Tada ir jausama ari fotografijas,
kas uznemtas Tibeta un Peru un no
junija vidus ir apskatamas dzelzcela
stacijas piepilsétas zalé.

Izstade valdzina un parsteidz. Fo-
tografs ir izmantojis augstakas klases

“Reti kur§ no mums ir bijis Tibeta, tacu ar $is fotoizstades palidzibu, vigs taja
nokliist. Jerauga un iepazist $o neparasto zemi, izjit tis noskanu,” izstadi raksturo

“Origo” vaditajs Aleksandrs Nemirovskis

aparattiru, kas pati par sevi spéj no-
drosinat augstu kvalitati, tatu papildu
tam parsteidz ari neparastais izpildi-

jums. Fotografijas ir specifiski apstra-
datas datora un drukatas uz auduma,
un tas rada telpiskas gleznas iespaidu.

Baleta festivals ari nosleguma koncertam izvélas “Origo”

23. aprili tirdzniecibas centra
“Origo” tradicionali tika atklats
14. Starptautiskais Baltijas baleta
festivals, ta¢u atskiriba no iepriek-
$&jiem gadiem Sogad pie “Origo”
risinajas ari festivala nosléguma
koncerts, tadéjadi, iesp&jams, aiz-
sakot jaunu tradiciju.

Pavasari jau 14. reizi Lawija ri-
sindjas vérienigs dejas makslas noti-
kums — Starptautiskais Baltijas ba-
leta festivals, kura atbalstitajs ir ari
“Origo”. Sogad festivals piedavaja
skatitajiem iepazit profesionalus de-
jas maksliniekus no Spanijas, ASV,
Lietuvas, Ukrainas, Japanas, Kubas,
Vacijas, Danijas, Latvijas un citam
valstim. Tradicionali festivala atklasa-

na risinajas “Origo”, kur skatitajiem
tika piedavarta divu spilgtu kaislibu —
rokenrola un tango — satiksanas.

Tac¢u atklagana nebija vienigais
festivala notikums “Origo” — péc
divam nedélam — 6. maija pécpus-
diena laukuma pie tirdzniecibas
centra risindjas ari §1 vérieniga pa-
sakuma nosléguma koncerts. Ie-
prieks vél neredzétus dejas prieks-
nesumus prezentéja jauniesu grupa
no Danijas, kas, apvienojot skatu-
ves cinu un trikus, radijusi jaunu
dejas stilu. Bet t/c “Origo” vaditajs
Aleksandrs Nemirovskis izteica ce-
ribu, ka $is pasakums varétu ieva-
dit jaunu tradiciju — tirdzniecibas
centra ne vien atklat starptautisko
baleta festivalu, bet ari to noslégt,
tadéjadi laujot ar dejas makslu
aizkustinat un ieintrigét simtiem

cilveku.

“Origo” atkal pulce spékavirus

f B i
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Maija sakuma laukuma pie “Origo” jau otro reizi pulcéjas Latvijas spéekaviri, kas
skatitajiem demonstréja neticamu spéku, cildjot, velot un nesot pat vairak neka

300 kilogramus smagus priekmetus

Iespéja skatit istus, spécigus vi-
rus ieintereséja daudzus. Netrika
pat steidzigu garamgajéju, kas spé-
kaviru sacensibu dé| atlika braucie-
nu un, skatoties spékaviru cininus ar
smagumiem, palaida garam nakamo
un aiznakamo vilcienu... Un redzét
patiesam bija ko.

Turnira piedalijas 11 amatieri,
kuri sacentas se$as tradicionalas dis-
ciplinas. Viriem bija 50 m attaluma
jaaiznes divi 100 kg smagi bluki,
turot tos katru sava roka. Neiztrika

arl “Herkulesa tvériena” — iespéjami
ilgi janotur ieslipi novietotas divas
automasinas; tad janes 280 kg sma-
gi nési, javel 350 kg smagas traktora
riepas un jatiek gala vél ar daudziem
citiem parbaudijumiem.

Si bija jau otri reize, kad Latvijas
spékaviri par sava ¢empionata kar-
téja posma vietu izvélgjas laukumu
pie “Origo”. Lielas intereses dé] tieck
piclauts, ka ari turpmak “Origo”
bs spékaviriem tradicionala pietur-
vieta.

Jumtu klasanas meistari
sacensas par cempiona titulu

No 29. aprila lidz 1. maijam pie
“Origo” risinajas pasakums “Jumtu
dienas 2009”. To organizéja Latvijas
Jumiku apvieniba (LJA), kura dar-
bojas jumtu klaganas profesionali un
uznémumi, kas saistiti ar jumtiem.
Kamér amata meistari cinijas par 5.
Latvijas jumiku cempiona titulu,
top kvalitativs jumts, kadi materiali
tam nepieciesami, un ari pasi varéja
ieméginat roku.

Skatitaji varéja uzzinat daudz
vértiga par jumtu klaganu, ka ari iz-
véleties, kuram amatnickam uzticét

jumta darbus, ja radisies tada nepie-
cie$amiba. Sajé reizé jumiki sacentas
divas disciplinas: dakstinu icklasana
un skarda jumta ieklagana, bet intere-
sentiem bija iespéja redzét ari kaut ko
eksotisku — niedru jumta veidosanu.

Skatitdgju uzmanibu saistija ne
tikai ¢empionats. Dazadi ar jumta
materialu tirdzniecibu saistiti uzné-
mumi savos stendos iepazistindja ar
labakajiem un jaunakajiem produk-
tiem.

Tiek pielauts, ka ¢empionats pie
tirdzniecibas centra “Origo” varétu
risinaties ari nakamgad.

’ Ka $aja vasara japiesaista pircéjs?
 J

|
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Misija: palidzet but skaistiem

“Atrums, kvalitite un precizitate
— tris ipasibas, kas mums lavusas
klat par galvenajiem “Origo” vei-
kalu remontétajiem,” parliecinats
ir SIA “RADE un Ko” valdes lo-
ceklis Dainis Ragitinis. Sis uzné-
mums remontgjis vai katru “Ori-
” telpu.

Uz visu citu tirdzniecibas cen-
tru fona “Origo” izcelas ar milz-
gu apmeklétaju plasmu — ik dienu
tirdzniecibas centram cauri iziet
titkstoSiem cilvéku, diemzZél ne visi
to izdara kartigi. Un ta vai ik dienu
uzrodas pa kiadam jaunam bojaju-
mam, kas remontstridniekiem allaz
liek biit modriem.

Jau astonus gadus galvenais da-
zado bojagjumu novérsgjs ir SIA
“RADE un Ko”, kas $o poziciju esot
izcinijis, pateicoties tam, ka darbus
paveiku$i atri. “Pirmo reizi Seit pa-
radijamies lidz ar “Origo” atvérsanu.

Toreiz bija daudz tadu, kas gribéja
Seit stradat, nacas izturét sivu kon-
kurenci. Tacu, kop$ pirmas dienas
par sava darba stirakmeniem esam
noteikusi atrumu un kvalitati, kas re-
zultata Javis klac par galveno “Origo”
remontdarbu veicéju,” spriez Dainis
Rasitinis. Vins atzist, ka $o gadu lai-
ka neesot vietas, ko vini nebatu re-
montéjusi. “Parasti més esam tie, kas
veic remontus tad, kad telpam mai-
nas nomnieks. T:ipat més novérsam
bojajumus, ko radijusi apmekléta-
ji — gadas, ka kaut kur tiek apzimétas
sienas, sapléstas flizes un raditi lidzigi
bojajumi. Ta ka cauri “Origo” ik die-
nu iziet tikstosiem cilvéku, jateic, ka
darba mums nekad netriikst, bet visu
daramo vienmér cenSamies paveikt
iesp&jami isa laika perioda.”

Dainis uzsver, ka “Origo” ir sava
veida Latvijas un Rigas vizitkarte,
tadeé] ékas izskats ir vél jo svarigaks.
“Daudziem, kas Surp atbrauc ar vil-

cienu, “Origo” ir pirmais objekts, ar
kuru nakas sastapties. Ja tie ir viesi
no citam valstim, Ipasi svarigi gadat,
lai vinu pirmais iespaids par muasu
zemi un tas galvaspilsétu batu pozi-
tivs. Tiesi tapéc ir tik svarigi gadat,
lai bojajumi tikeu aeri un kvalitativi
novérsti. Mums ir vairakas brigades,
turklat katra no tam strada pieredzé-
jusi, darba parbauditi cilveki, tadé]
pasttitaji ir apmierinati.”

Dainis gan vilcinas nosaukt kadu
konkrétu veikalu vai kafejnicu, kas
darbojas “Origo” un kura remonts
vinam pasam patik visvairak. “Meés
stradajam, izpildot nomnieku past-
tjumu. Vini ir tie, kas pasaka, kada
krasa vini vélas redzét sienas, flizes
vai griestus — més tikai izpildam. Ja-
teic, ka lielakoties nomniekiem pa-
$iem ir precizi zinams, ko vini vélas,
un més esam tikai instruments, kas
palidz $is vélmes istenot. Pasiem pa-
veikrtais darbs lielakoties patik, bet,

SIA “RADE un Ko” valdes loceklis

Dainis Raéitinis‘iepdjas, ka ir kluvis - -

par Latvijas un Rigas vizitkartes -
galveno remontdarbu veicgju

manuprat, ipasi sckmigi ir tie veika-
li, kas izvélas lietot daudz apgaismes
kermenu — gaisma pievilina cilveé-
kus. Vienu atsevisku veikalu gan ne-
nosauksu.”

Ka vél vienu batisku sava darba
panakumu Dainis min nu jau kriet-
ni biezo arhiva kladi. “Man ir precizi

pierakstiti katra nomnieka izvéléte
materiali — zinu, kadus krasu ko-
dus izmantojis viens vai otrs veikals,
kadas flizes, tapéc, ja kads zvana un
teic, ka vinam siena jaaizkraso kads
defekts, atri zinu, kura krasa ir ne-
piecie$ama, un bojajumu var noveérst
perfekti. To parasti arf daram.”

Jaunumi

Maija vidii savu atrasanos tirdzniecibas
centra “Origo” mainijis sadzives precu
veikals “RD Electronics”, kas no A majas
tresa stava parcélies uz plasakam telpam B
majas otraja stava.

“RD Electronics” ilgstosi bijis viens
no neparastakajiem un parsteidzosakajiem
veikaliem — lai arl tas atradas it ka pilnigi
nepiemérota vieta — starp kurpém un ap-
gérbiem, tas vienmeér pratis pievilinat pir-
céju. Pasi pircgji teic, ka “RD Electronics”
veiksmes noslépums ir arkartigi plass precu
klasts — ari visizvéligakais cilveks Seit vien-
meér atradisiet tie$i tadu téjkannu, kadu ve-
las. Ari plasdas un gaisas telpas allaz ir bijis
labs papildu mudinajums ieiet veikala, bet
prasmigi pardevéji sniegusi precizu infor-
maciju un centusies ieteikt labako. Pircgji
uzskata, ka ari jaunaja vieta veikals spés at-
tistities.

Tiesa pasi veikala parstavji pagaidam vél
izvairas vértét to, cik pareizs bijis lemums
mainit telpas. Lai ari “Origo” it visur ir iz-

Maija sakuma ievérojamu paplasinasanos

istenoja veikals “Zapping Milano”, kas
tagad lielaka kvadratira var piedavat ari
daudzveidigaku produkciju.

Jau vairakus gadus veikals “Zapping Mi-
lano” aicinaja jaunie$us un cilvékus, kas tadi
jutas, iegriezties “Origo” B majas otraja stava.
Tur bija atrodams plass apgérbu un aksesua-
ru klasts, tatu pédéja laika veikala bija jatama
zinama saspiestiba — precu daudz, pircéju ari,
bet vietas ir tik, cik tas ir. Ta ka “Origo” tobrid
nevaréja piedavat plasakas veikala telpas, “Zap-

Kping Milano” nacas izlidzéties vien ar iespéjami

“RD Electronics” gaida pircéjus torna maja

vietotas reklamas, kas informé par veikala
parcel$anos uz jaunam, értakam telpam, pa-
gaidam tacina uz to isti iemita vél nav. Par-
devéji tomér cer, ka, nezaudgjot iepriekséjo
darba kvalitati un turpinot cilvékiem stastit,
ka noklat lidz jaunajam telpam, parmainas
galu gala bas tikai uz labu.

Ari jaunaja vieta “RD Electronics” pircé-
jiem piedava sadzives tehniku, mobilos tele-
fonus, datorus, audio un video iekartas, elek-
tropreces, majas kinozales un daudzas citas
ikdienas dzivé nepieciesamas preces.

“Zapping Milano” kluvis ieverojami plasaks

értaku precu izvietojumu. Tac¢u maija sakuma,
kad no “Origo” aizgaja virieSu apgérbu veikals
“Doramafi”, “Zapping Milano” radas iespéja
paplasinaties, un tas ari tika izdarits.

Un ta jau janija “Zapping Milano” aici-
naja pircéjus ievérojami plasakas — 180 kvad-
ratmetru — telpas. “Z-Atskaites” sastaptie pir-
céji atzina, ka paplasinasanas ir nakusi tikai
par labu — telpas kluvusas értakas, pre¢u — vél
vairak, bet cenas — nemainigi draudzigas. Bet
kada pircéja atzina, ka értibas vairo ari divas
iecjas. “Pa vienu var iet ieks$a, pa otru — to,
kas pie kases, — ara, un cilvékiem nav jagras-
tas,” ta Solvita. Bet par veikala veiksmigas
darbibas pamatu Solvita uzskata plaso precu
klastu un draudzigas pardevéjas: «Seit kaut
ko sev var atrast pat tad, ja naudas nav ist
daudz, bet iepriecinat sevi gribas. Turklat seit
pardevéjas mudina pielaikot pat tadas lie-
tas, kuras pati es nekad nebatu méginajusi,
bet, padomam paklausot, atklajas, ka tiesi
§is lietas man piestav visvairak. Vairak $adu
pardevéju, un nevienam nebis jastdzas par
gratiem laikiem.”

“Schene” piedava kosus apgerbus

15. junija tirdzniecibas centra “Origo” A
majas otraja stava durvis véra jauns sieviesu
un jaunie$u apgérbu veikals “Schene”. Ta
valdes locekle Tatjana Devjatova teic, ka savs
veikals “Origo” vinai bijis ilgi lolots sapnis
un $odien vina par izdosanos ir parliecinata.

“Meés ilgi gaidijam rinda, lai tiktu “Ori-
go”. Seit ir loti liela apmeklétaju plasma, ir
daudz dazadu cilvéku, aizvien vairak “Origo”
iepatikas ari jaunieSiem, tadé] uz veikala tel-
pam bijam gatavi pat gaidit rinda. Pirmaja
darba diena esam sajisma — mums ir lielisks
veikals, fantastiskas pardevéjas un laba pre-

e,” gandarita ir Tatjana Devjatova.

Veikals “Schene” orientéjas uz jaunieSiem

un tam sievietém, kas neatkarigi no vecuma

“Orange” ienak ar modernam vésmam

Maija tirdzniecibas centra “Origo” durvis
veéra veikals “Orange”, kas pircéjiem pie-
dava apgerbus un aksesuarus.

Sis ir otrais “Orange” veikals “Linstow
Center Management” apsaimnickotajos tirdz-
niecibas centros. Veikala parstavji atzist, ka
jau ilgaku laiku apsvérta iespéja atvért veikalu
tiesi “Origo”, kas ir apmeklétajiem bagatakais
tirdzniecibas centrs.

Pamata veikals orientéjas uz jaunam sie-
vietém, kas te var atrast sev piemérotu ap-
gérbu gan ikdienai, gan svinigakam reizém.
Tacu iepriecinatas jutisies arl sievietes gados,

“Walking” papildina “Origo” apavu pledavajumu

Jum]a beigas durvis vérs apavu veikals “Wal-
king”, kas bagatinas plaso apavu piedavaju-
mu tirdzniecibas centra. Tas ir viens no lie-

lakajiem apavu veikalu tikliem Latvija.

Lidz $im tirdzniecibas centra “Origo”
darbojas pieci veikali, kas specializéjas tikai
apavu tirdznieciba, tacu ir vél vairak to vei-
kalu, kas apavus tirgo kopa ar citiem aksesu-
ariem un precém.

Kop$ maija sakuma, kad “Walking” pare-
dzétas telpas atstaja elekeroprecu veikals “RD
Electronics”, tajas turpinas pamatigi remonta
darbi. Tie rit saskana ar grafiku, un janija bei-

jutas jaunas. Veikala ir daudz kosu un intere-
santu apgérbu, kas darinati atbilstosi jauna-
kajam modes tendencém.

Veikals “Schene” telpas ieguva péc tam,
kad “Origo” atstaja virieSu apgérbu veikals
“Gentelman”.

jo “Orange” zina, ko piedavat tam, kas jop-
rojam jutas un izskatas jaunas.

Veikals “Orange” atrodas “Origo” A ma-
jas otraja stava.

gas pirmie “Walking” pircéji ar kurpju kastém

padusé laimigi izies pa jauna veikala durvim.
Veikals “Walking” atradisies “Origo” A ma-

jas tresaja stava, vieta, kur atradas uz B maju

aizgajusais veikals “RD Electronics”.
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